NADA Research zpristupnuje NARODNI
DATA o zakaznicich dalsich trznich kategorii
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Reporty o dalSich dvou trznich kategoriich nasleduji po analyze spotrebniho a medialniho
chovani zakazniku nakupujicich krmiva pro kocky.

/////

vyrobku a sluzeb. "Reporty o jednotlivych trznich kategoriich jsou nasi zdkladni sluzbou," vysvétlil
Martin Chalupnik, Head of Operations v NADA Research. "Zpracovavdme ovsem i mnohem hlubsi
analyzy cilovych skupin a také umozriujeme on-line ndhled na veskerd shromazdovand data. Ta
mohou nasi klienti libovolné krizove filtrovat a segmentovat s cilem detailné poznat charakteristiky
spotrebitelil, jejich zivotni styl, sledovand média a dalsi podrobnosti nezbytné pro spravnd
strategickd rozhodnuti," doplnil Chalupnik.

Report o zdkaznicich télovych krému napr. odhaluje, Ze tretinu tvori muzi: 1,5 milionu z celkového
po¢tu 4,6 milionu nakupujicich v CR. Primérn4 ttrata na zdkaznika ¢ini 11 000 korun za rok,
pricemz nakupujici v této kategorii jsou ochotnéjsi priplatit si za vyrobky neposkozujici zivotni
prostredi oproti podilu takto ochotnych v celé Ceské populaci.

NARODNI DATA jmenuji i konkrétni znacky nejzndméjsich a nejnakupovanéjsich pripravkl na péci o
télo. Report ukazuje také podil ndkupt télovych mlék v porovnani s oleji, gely nebo masly,
identifikuje oblibené znacky podle pohlavi nakupujicich, faktory ovliviujici vybér a média sledovana
priznivci jednotlivych znac¢ek. Nechybi ani vycCisleni, za jakym tcelem lidé vyrobky kupuji: kolik
oCekava hydrataci pleti, kolik omlazujici ucCinky, omezeni celulitidy apod.

Druhy uvolnény report NADA Extract mj. ukazal, Ze ¢tyrikrat vic Cechll a CeSek nakupujicich
vitaminové doplnky spoléhd pri vybéru na rady odbornikl nez kolik dé na influencery ze socialnich
siti. Alespon jednou ro¢né nakupuje toto zboZi vice neZ 5,5 milionu obyvatel CR starsich 15 let (75
%). Pozoruhodné je, ze 6 z 10 nejznaméjsich znacek vitamind kupuji vic muzi, prestoze celkové
prevazuji Zzeny - i diky tomu, Ze vice nez muzi nakupuji vitaminy urcené détem. Report odhaluje i
konkrétni nejnakupovanéjsi znacky.

Dal$im obsahem je vycisleni, kolik nakupujicich davéa prednost zbozi s atraktivnim obalem, kolik je
ochotno priplatit si za kvalitu nebo kolik dava prednost slevam. Neopomiji ani to, jak ¢asto zakaznici
sleduji socialni sité, videa na internetu, televizni ¢i rozhlasové vysilani, placené streamovaci
platformy nebo noviny a ¢asopisy.
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