Nova vizualni identita Univerzity Karlovy
rozproudi univerzitni i fakultni marketing

2.10.2023 - | Fakulta télesné vychovy a sportu UK

Jakkoli prinese nové propagacni logo Univerzity Karlovy cerstvy vitr do marketingovych
plachet, historické peceti jako oficialniho loga se univerzita nevzdava a bude jej i nadale
pouzivat na oficialnich dokumentech, diplomech apod. Prostor pro sjednoceni propagacni
linie se otevrel i fakultam a soucastem UK.

Univerzita Karlova doposud vedle své historické prezentace postradala soucasnéjsi propagacni
rovinu, ktera by jednotné a pratelsky oslovovala také uchazecky a uchazece, studentky a studenty,
absolventky a absolventy i $irokou verejnost. Jednim z hlavnich strategickych ciliv pripravované
Strategii marketingu UK bylo proto moderni, efektivni, ale zaroven na historii odkazujici sjednoceni
doposud zcela roztristéné vizudalni prezentace.

Propagacni logo obvykle sestava ze zjednoduseného loga a tzv. logotypu, tedy napisu spojeného s
grafickym prvkem. Oficidlni historickou a jednodussi propagacni vizualni identitu maji nejen
zahraniCni univerzity, ale i rada firem ¢i evropské metropole. Univerzita Karlova ma v komunika¢ni
roviné prezentace oproti mnoha vysokym zahrani¢nim $koldm, a bohuZel i univerzitdm v CR, velkou
rezervu, napr. i Masarykova univerzita disponuje jiz nékolik let tzv. brandcloudem a garantem
vizudlni identity (tzv. brandmanagerem). Jako jedna z mala obdobné velkych univerzit v Evropé UK
komunikacni propagacni ,brand” doposud postradala. To se nyni zméni.

Svou propagacni slozkou se UK zaradila mezi svétové univerzity, které dbaji na jednotné a pratelské
osloveni uchazecu, alumni a verejnosti.

Novou vizualni identitu tvori propagacni logo, jasné definovana barevnost, paleta rastra, pisma, a
tedy tzv. logotyp ve svych prislusnych 4 variantach vCetné jeho anglické mutace. Postupné (ke konci
roku 2024) vznikne i nové navrzené pismo s nazvem Universitas Carolina. To vSe pri zachovani tcty
k historické peceti UK.

VSe v nové propagacni roviné vychazi z historické peceti - korunka, barevnost, vzor stény peceti se
stal podkladem pro zdobné rastry.

Propagacni logotyp UK vychazi z podoby stylizované svatovaclavské koruny zakladatele Univerzity
Karlovy Karla IV. Nejstarsi a nejvyznamnéjsi soucast ¢eskych korunovacnich klenott je odvozena z
historického znaku UK a je geometricky zjednodusena. Logotyp dale zahrnuje nazev univerzity, resp.
jeho zkratku (pro ¢eskou variantu zkratka ,UK", pro anglickou variantu pak zkratka ,CU“).
Typograficka ¢ast logotypu UK je tvorena fontem Larken Serif a svym , patkovym“ zakoncenim
propojuje odkaz na font Bodoni, ktery je pouzivan v reprezentativni slozce UK.

Geneze korunky na propagacnim logu. Koruna vychazi z historické peceti. Kdo jiny, nez Univerzita
Karlova ma tedy narok korunku pouzivat? UK *1348!

OVV RUK nyni zékladni krok celého konceptu propagacniho loga UK dokoncilo. Na adrese
http://pr.cuni.cz/brand vznikl zcela novy rozcestnik, kde lze najit Graficky manuél Jednotného
propagacniho vizuélniho stylu Univerzity Karlovy (JPVS UK), ale i kompletni podklady ke stazeni,
vzorniky pro tiskoviny, ukazky uziti a priklady dobré praxe. Krome toho je zde celouniverzitné
dostupny také novy koncept podpory pro fakulty - tzv. Brandcloud UK. OVV RUK také zajisti osobu



tzv. univerzitniho brand managera, ktery bude k dispozici pro otazky spojené s problematikou
logomanualu.

Vizualizace propojeni peceti a propagacniho loga na propagacnich predmétech.

Pro kazdodenni pouziti bylo vybrano pismo/font Silka, které je vytvoreno v klasické verzi i ve
varianté pro webové rozhrani. OVV RUK zakoupilo celouniverzitni licenci pro uziti tohoto fontu, aby
mohl byt vyuzit pro propagacni ucely napric¢ celou UK. Jako doplnkové pismo bylo zvoleno Gill Sans
MT, které odkazuje na pismo z reprezentacniho stylu UK (je zde uzito téz jako zastupné pismo). Tim
dochézi k propojeni obou slozek prezentace.

Uziti propagacniho loga uz odstartovalo i na radé fakult a soucasti UK. Pro vSechny je podstatné, ze
mohou propagac¢ni brand vyuzit zcela v souladu s celym konceptem jako sviij vyhradni zpusob
propagacni prezentace. Pokud jiz fakulta €i sou¢ast UK ma vlastni vizualni styl vypracovany, mohou
fakultni a univerzitni styly koexistovat za dodrzeni ,propagacniho minima“, tedy pridanim prvka
Jednotného propagacniho vizualniho stylu UK (JPVS UK). Ujednoti se tak komunikace fakult a UK
navenek.

(Fakulty, soucasti a UK) Patrime k sobé.

V novém vizualnim stylu uz je pripravena i nova modularni expozice Univerzity Karlovy na naborové
veletrhy Gaudeamus v CR a na Slovensku, s moZnosti vyuZiti pro dalsi akce (napt. pro akci Na
Karlovku, do Kampusu Hybernska a na popularizacni akce a aktivity v ramci napliiovani treti role
univerzity.).

Nova modularni expozice ve své stredni podobé nejen pro naborové veletrhy.
Vyuziti propagacni varianty v Sablonach MS.

Velkou vyhodou nového propagacniho systému je jeho evolucni vznik. Takovy postup je pro
mnohovrstevnou a Sirokospektrou univerzitu pruzny a pro celkové sjednoceni vizualniho stylu také
finanCné nejméné narocny.
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