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Mezinarodni den informovanosti o potravinovych ztratach a plytvani (vyhlaseny OSN v roce
2019) je prilezitosti vyzvat k akci jak verejny sektor (narodni nebo mistni organy), tak
soukromy sektor (podniky a jednotlivce) a také stanovit priority téchto akci. Pokrocit s
inovacemi s cilem snizit ztraty a plytvani potravinami a budovat lepsi a odolnéjsi
potravinové systémy.

Patronem letosniho Mezinarodniho dne osvéty o potravinovych ztratach a snizovani
plytvani projektu www.EKOkalendar.cz je spolecnost Unilever, jeden z nejvétsich svétovych
vyrobcl potravin a vyrobkl pro péci o télo a domacnost. Hlavni hodnotou je udrzitelné a zodpovédné
podnikéni - od péstovani a ndkupu surovin, pres vyrobu po dodani zbozi do prodejen az po samotné
nakladani s obaly. Zasadni je podpora inovaci a vyzkumu jako hlavniho motoru udrzitelnosti.

Az tretina svétové produkce potravin konci kazdorocné nevyuzita na skladkach. Ukladani
odpadt na nich je podstatnym prispévatelem sklenikovych plynu, a to nejen oxidu uhli¢itého, ale i
metanu. Ekologie, stejné jako samotné plytvani potravinami pri nékolika set milionech hladovéjicich
obyvatel planety nuti spolecnosti k zavadéni preventivnich kroku proti bezic¢elnému plytvéni.

Spolecnost Unilever dlouhodobé pracuje na omezeni plytvani potravinami a edukaci o
tomto tématu, pricemz uvédoméle cili na snizeni produkce odpadu ve vSech stupnich vyroby zbozi
svych znacek. Zavazali jsme se, ze do roku 2025 (oproti 2020) snizime plytvani potravinami na
polovinu v nasich globalnich provozech od vyroby az po prodejny. Kazdorocné o nasem
pokroku transparentné informujeme (od 2020 kazdoroCné zverejiujeme mnozstvi naseho
potravinového odpadu v ramci operativy - tovarny, logisticka a distribu¢ni centra az po dodani k
nasim obchodnim partnertum, tedy o pokroku k nasemu zavazku snizit nas potravinovy odpad o


https://www.EKOkalendar.cz

polovinu do 2025). Odpad z vyroby predevsim zahrnuje nevyuzité suroviny vznikajici pri zpracovani a
také prebytky pred expiraci, které uz nelze prodat. Pokrocila prace s daty a jejich analyza
sofistikovanymi programy, aplikace pro gastronomické podniky k vypoctu potrebnych surovin i
samotné $ireni osvéty o plytvani potravinami poméha jako aktivni prevence vzniku odpadu ve
vyrobnich a zpracovatelskych zavodech. Napriklad prostrednictvim znacky Hellmann's
upozornuje spolecnost Unilever jiz patym rokem na fenomén lednicové slepoty a buduje
povédomi o plytvani potravinami v Ceské republice.

Nejlepsi odpad je ale vzdy ten, ktery nevznikne. Proto Unilever zavedl strategii pro nakladani
s odpadem a predchézeni tvorby potravinového odpadu ve vyrobé. Moderni procesy vyroby jsou
nastaveny tak, aby vyuzivaly suroviny efektivnéji a pripadné odpady se stéle zpracovavaly jinym
zplusobem napric¢ zavodem. U potravin se primo nabizi napriklad pouziti zbytka jako krmiva pro
zvirata, kompostovani ¢i produkce bioplynu pro energetickou sobéstacnost zavodu udrzitelnou
cestou. Nevyuzité potravinové suroviny tedy kon¢i na skladkach jen v minimu pripadu se snahou
darovani na dobrocinné ucely. Témito kroky se snazi inspirovat i kone¢né spotrebitele k zamezeni
plytvani u sebe doma.

Veskeré zbozi, u kterého je garantovana zdravotni bezpecnost i po lhuté spotreby
spolecnost daruje na lokalni potravinové banky a charity. Nejen potraviny, ale i Cistici a
kosmetické zbozi. Dlouhodobé tak Unilever spolupracuje napriklad s Federaci potravinovych bank,
které v minulém roce vénoval 103,6 tun potravin a dalSimi charitami, jako napr. Fond Veroniky
Kasakové, organizaci Klokanek nebo Zachran jidlo apod. Pravé moznosti darovani potravin a
drogistického zbozi mohou byt cestou jak zamezit plytvani a zaroven podporit potrebné.

Uz nyni se Unileveru diky spravné nastavenym zodpovédnym strategiim podarilo snizit poCet
neprodejnych potravin mezirocné o 33 %.

Nejen Den proti plytvani...

Dalsich vice nez 240 dnu a svatku tykajicich-se zivotniho prostredi, véetné podrobnéjsich
informaci o nich, najdete v EKOkalendari spolku Uklidme Cesko. A jako bonus i 365 EKOtipt na
kazdy den... Tistény EKOkalendar pro rok 2024 pak lze zakoupit na Fan-Shopu spolku Uklidme
Cesko.

O spolecnosti Unilever

Unilever je jednim z prednich svétovych dodavatel produktl pro krasu, osobni péci, péci o
domacnost, a také potravin a zmrzliny s prodejem ve vice nez 190 zemich a produkty, které kazdy
den pouziva 3,4 miliardy lidi. Zaméstnava 127 000 zaméstnanci, v roce 2022 jsme vygenerovali
trzby ve vysi 60,1 miliardy EUR. V domacnostech po celém svété najdete priblizné 400 znacek,
véetné ikonickych svétovych znacek jako Dove, TRESemmé, Rexona, Axe, Hellmann’s, Knorr,
Magnum, Domestos, Savo a Surf, a dalSich znacek jako Seventh Generation ¢i The Vegetarian
Butcher.

Nasi vizi je byt globalnim lidrem v udrzitelném, zodpovédném a progresivnim podnikani. Unilever
Compass, nase udrzitelnd obchodni strategie, pohéni nas vykon a udrzitelny a odpovédny rust.

Zaméruje se na aktudlni vyzvy dnesni doby predevsim v oblasti sociadlni a enviromentalni.

Unilever byl zaloZen v roce 1930 a svou ¢eskou pobocku ziidil v roce 1991. Unilever v Cesku a na
Slovensku zaméstnava 330 zaméstnancu.

Vice informaci o Unileveru naleznete na naSich znackach naleznete na www.unilever.com a
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