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Pravdepodobne najchutnejsi modny doplnok roka, nedavno odletel priamo do srdc
lifestylovym nadsencom. Prave pocas Parizskych modnych dni premenil Lidl stalu klasiku
zo svojej pekarenskej sekcie na Stylovy kuasok, ktory jednoducho musite mat. Pocas letu do
metropoly mody privital tento maloobchodny predajca potravin cestujucich s
»NeckCroissantom”. Za tymto nazvom sa skryva cestovny vankusik na krk navrhnuty tak,
aby vyzeral ako ikonicky croissant z Lidla - taky realisticky, ze by sa dal lahko pomylit s
originalom z pekarne.

Najlepsia sprava pre vSetkych milovnikov jedla a domécich trendsetterov: Tento viralny kultovy
vankusik teraz prichadza aj k vdm domov. Zdkaznici 25 eurdpskych krajin ho budu moct ziskat v
celkovom pocte 5 000 kusov, pricom aj na Slovensku bude pocas oktdbra o tito limitovanu ediciu
cestovnych vankusikov prebiehat sutaz. Vankuasik obsahuje aj Specidlny bonus - digitalny kupon pre
aplikédciu Lidl Plus, ktory je mozné uplatnit priamo v predajniach za skutoény, Cerstvo upeceny
croissant.

NajziadanejSie miesto na oddych pocas Fashion Weeku: 45 minut Cistej relaxacie

KedZe skutoény relax je pocas Fashion Weeku tym najvac¢sim luxusom, Lidl tuto akciu rozsiril
exkluzivne pre svojich navstevnikov. V Parizi mohli VIP hostia a modne ikony oddychovat s
»NeckCroissantom” pri sledovani odpocinkového videoklipu. Zlatym klincom po prebudeni bol
cerstvo upeceny, chrumkavy croissant Lidl, ktory je tou najchutnejSou davkou energie medzi dvoma
modnymi prehliadkami.

Chrumkava kultova klasika sa spaja s digitalnym zivotnym Stylom

Ci uz ako rychle ranajky, alebo $tylovy snack pre radost - pult s chrumkavympecivom patri medzi
absolutne najoblubenejsie miesta zdkaznikov Lidla. Kampan vyuZziva medzinarodny lesk Fashion
Weeku v PariZi na prezentaciu Spickovej kvality, dennej Cerstvosti a najlepsej ceny modernym
sposobom. Prostrednictvom usmevného gadgetu pre zivotny $tyl a integrovanych kupdénov v
aplikdcii, vytvara Lidl dokonaly most z Fashion Weeku cez smartfon priamo k pekarenskej ¢asti v
predajni.

,Z obltlibenej legendy nasich pekdrni az po médny doplnok. Nas croissant je dokonalym dokazom
toho, Ze aj zdanlivo bezné produkty mézu vdaka kreativite prerdst do niecoho vynimocného.
Inspirdciou kampane sa stal prdve croissant, kedZe reprezentuje to, co je pre nds najdélezitejsie -
cerstvost a kvalitu za najlepSiu cenu,” hovori Katarina Micek, ktora v Lidli zodpoveda za influencerov
a talkability projekty.

Hlavné body kampane v prehlade

 Doraz na kultovy faktor: Kampan oslavuje tradi¢nu kvalitu a dennu ¢erstvost oblubenych
produktov z pultu s pecivom.
 Prvotriedne nakupovanie: Exkluzivne digitadlne kupony v aplikacii Lidl Plus plynulo spajaju



kreativnu sutaz so skutoénym zazitkom z nakupovania v predajni.
e Celoeurdpsky modny rozruch: Celkovo 25 krajin Lidla spusta kampan sucasne, ¢im meni
croissant na eurdpsky hit.
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