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Nové jsme do Shoptet Kampani pridali Meta Ads, diky kterym muzete propagovat své
produkty na Facebooku, Instagramu nebo Threads primo z administrace e-shopu. Bez
slozitého nastavovani reklamnich uctu, prepinani mezi nékolika nastroji nebo pokrocilych
znalosti vykonnostniho marketingu. V ¢lanku si ukazeme, jak Meta Ads funguji, co budete
potrebovat pro jejich spusténi a proc stoji za to je vyzkouset.
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Shoptet Kampané predstavuji jednoduchy zpusob, jak propagovat vas e-shop. Sluzba umoziuje
spoustét vykonnostni reklamu primo z administrace e-shopu, aniz byste museli travit hodiny
studiem reklamnich systémi, textt a grafiky. Dosud bylo mozné inzerovat pres Google Ads, nové
pribyva také moznost propagace na platformach spolec¢nosti Meta. Shoptet Kampané tak prinasi
dalsi moznosti, jak oslovit nové zakazniky.

Proc jsme do Shoptet Kampani pridali Meta Ads

Facebook a Instagram patri dlouhodobé mezi nejvyznamnéjsi reklamni platformy pro e-commerce.
Pravé proto byla moznost inzerce na Meté jednim z nejCastéjSich prani nasich e-shopara, kteri chtéli
nastavovani kampani nebo nutnost spolupracovat s externim specialistou. A tak jsme se rozhodli do
sluzby Shoptet Kampané kromé Google Ads zaradit také Meta Ads.

Vysledkem je resSeni, které umoznuje spustit produktovou reklamu na Facebooku a Instagramu
béhem nékolika minut. O technickou ¢ast i prubéznou optimalizaci se stara systém, takze se muzete
soustredit predevs$im na svij e-shop.

Jak Meta Ads funguji

Moderni reklama na Meté uz davno neni jen o ru¢nim nastavovani cilovych skupin nebo testovani
desitek variant reklam. V Shoptet Kampanich pouzivame Meta Advantage+, tedy automatizované
kampané vyuzivajici umélou inteligenci.

Ta prubézné vyhodnocuje velké mnozstvi signélt a hledéa zékazniky, u kterych je nejvétsi
pravdépodobnost ndkupu. Zaroven prubézné optimalizuje vykon kampané tak, aby z pridéleného
rozpoctu ziskala co nejlepsi vysledky.



Systém:

 automaticky hleda nejrelevantnéjsi publikum,

« optimalizuje rozdéleni rozpoctu,

* vyuzivé data z vaseho e-shopu i ndkupniho chovéni uZivatelu,
« zobrazuje relevantni produkty lidem, které mohou zajimat,

e prubézné se uci a vykon kampané postupné vylepsSuje.

Nemusite tak resit, komu reklamu zobrazit nebo jak jednotlivé kampané prubézné upravovat, velkou
cast prace za vas obstara samotny reklamni systém.

Kde a jak se vase Meta reklama zobrazi

Meta Ads v Shoptet Kampanich funguji jako produktova reklama. Do reklamy se automaticky
nacitaji produkty z vaseho e-shopu. Pouzije se prvni produktova fotografie, nazev produktu, kratky
popis, cena a odkaz na konkrétni produkt.

Reklamy se mohou zobrazovat napriklad:

» ve Facebook Feedu,
ve Facebook Stories,
v Instagram Feedu,
v Instagram Stories,
ve Threads.

V horni Casti reklamy se zobrazi vase facebookova stranka a primarni reklamni text, ktery si
nastavite pri aktivaci kampané. Hlavni prostor pak zabiraji samotné produkty.

Ukdzka reklamy ve Facebook Feedu a Stories

Ukdzka reklamy v Instagram Feedu a Stories

Jak spustit Meta Ads

Meta Ads v Shoptet Kampanich spustite na par kliknuti. Vétsinu zvladnete primo z administrace
vaseho e-shopu. Nize najdete podrobny navod, jak na to.

Co budete potrebovat jesté pred spusténim
Pro aktivaci Meta Ads budete potrebovat vlastni firemni facebookovou stranku.

Doporucujeme, aby pusobila davéryhodné a byla pravidelné spravovana. Méla by obsahovat
zakladni informace o vasi firmé a byt aktualni.

Idealné by na vasi firemni strdnce neméla chybét:

e aktualni profilova a uvodni fotografie,

informace o e-shopu a kontaktni udaje,

odkaz na e-shop,

nékolik prispévku predstavujicich produkty nebo novinky,
kontaktni udaje.



Dobre vyplnéna firemni stranka pomaha budovat duvéru jesté pred tim, nez zakaznik navstivi vas e-
shop.

Spusténi v administraci Shoptetu

Nastaveni probiha primo v administraci vaseho e-shopu v sekci Marketing - Shoptet Kampaneé.

Cely proces zvladnete v nékolika krocich:

—_

. Vyberte propagaci pres Metu.
1. Propojte svou firemni facebookovou stranku.

1. Zkontrolujte produkty, které chcete propagovat. Muzete také nékteré kategorie nebo produkty
z kampané vyloucit.

1. Vyplnte kratky reklamni text predstavujici vas e-shop.

1. Nastavte rozpocet a dobijete kredit. Minimalni rozpocet ¢ini 3 000 K¢. Vysi rozpoctu muzete
pozdéji upravit podle vysledka.

1. Spustte reklamu a jeji vykon nasledné sledujte primo v administraci Shoptetu.

VSe spravujete v administraci vaseho e-shopu. Nemusite prechézet mezi nékolika reklamnimi
nastroji ani resit technické propojeni jednotlivych systémd.

Proc vyuzit Meta Ads v Shoptet Kampanich

Jednodussi start s reklamou

Nemusite byt PPC specialista, abyste mohli délat reklamu. Nastaveni zvladnete primo v prostredi
Shoptetu, které uz dobre znate, a systém se vam o reklamy postara.

Automatické nacitani produktu

Reklamy vyuzivaji produktova data z vaseho e-shopu, takze neni potreba produkty ruéné vytvaret
nebo prepisovat z e-shopu do reklamniho systému.

Setri ¢as pri spravé kampani

Velkou ¢ést prace obstarava automatizace. Vy resite hlavné vybér produkti a rozpocet, spravu
kampani nechavate na systému.

Akvizice i remarketing funguji spolecné

Meta Advantage+ kombinuje oslovovani novych zakazniki a pripominani produktu lidem, kteri uz o
vas e-shop projevili zdjem.

Sprava a vysledky kampani na jednom misté

Kampan nastavujete, upravujete i vyvhodnocujete pfimo v administraci Shoptetu. Zadné prechézeni
mezi systémy a zmatek.



Bez dlouhodobych zavazku

Rozpocet muzete podle vysledkd ménit a Shoptet Kampané 1ze kdykoliv pozastavit nebo uplné
vypnout.

Podivejte se, jak Meta Ads funguji v praxi
Chcete si celé nastaveni projit krok za krokem?

Na webinari ukazujeme:

¢ 5:06 Meta Ads nové v Kampanich

7:35 Co potrebujete k aktivaci

8:53 Kde se vasSe reklama zobrazi

11:36 Tipy pro lepsi vykon kampani
15:25 Aktivace Meta Ads krok za krokem
24:22 Na co si dat pri aktivaci pozor

Tipy pro lepsi vykon kampani
Aby Kampané pracovaly, jak nejlépe umi, méme pro vas nasledujici tipy:
Dejte kampani cas

Po spusténi prochazi Meta Ads takzvanou fazi uceni. V tomto obdobi systém shira data a zjistuje,
kteri uzivatelé na reklamy reaguji nejlépe nebo které produkty maji nejvétsi potencial.

Proto doporucujeme:

e nechat kampan bézet delsi dobu bez ¢astych zmén,

* hodnotit vysledky v souvislosti s marzZi i celkovym obratem,

« zkontrolovat kvalitu produktovych fotografii, nazvu a cen,

 propagovat predevsim produkty, které jsou skladem a davaji ekonomicky smysl.

Casté zasahy nebo pied¢asné vypnuti kampané mohou proces u¢eni zpomalit.
Nez reklamu spustite, zkontrolujte sviij e-shop

Ani nejlepsi reklama sama o sobé nezaruci uspéch. Pokud zakaznik po prokliku narazi na
neprehledny e-shop nebo nedostatek informaci, pravdépodobnost dokonceni nakupu klesa.

Pred spusténim kampané proto doporucujeme zkontrolovat:

« kvalitni fotografie produkta,

e srozumitelné nazvy a popisky,

» konkurenceschopné ceny,

e dopravu, dobu doruceni a moznosti vraceni,

» mobilni verzi e-shopu,

« kontaktni tdaje, recenze a dalsi prvky budujici davéru.

Cim kvalitnéjsi bude vas e-shop, tim vétsi Sanci maji reklamy privést skutecné objednavky.



Prectéte si dalSi tipy, jak co nejlépe vyuzit potencial Shoptet Kampani.

Google Ads, nebo Meta Ads?

Nejde nutné o rozhodnuti, ktery kanal je lepsi. Google Ads ¢asto oslovuji zakazniky ve chvili, kdy uz
konkrétni produkt aktivné hledaji. Meta Ads naopak dokazou predstavit vase produkty lidem,
kteri je zatim nehledaji, ale mohou je zaujmout. Pravé proto se oba kandly ¢asto dobre doplnuji a
mohou zakaznika oslovit v riznych fazich jeho nakupniho rozhodovani.

V ramci Shoptet Kampani muzete vyuzivat Google Ads i Meta Ads soucasné. Nastaveni obou typl
kampani je velmi podobné a jejich spravu najdete na jednom misté.

Komentar a tipy od performance specialisty Lubose Vanika ze Shoptetu:

Nejde o otdzku vybéru jedné platformy na ikor druhé. Google Ads, zejména kampané ve
vyhledavani, nakupni kampané a Performance Max, jsou skvélé pro zachyceni ndkupniho zéméru
uzivatele. Uzivatel sdm napiSe, co hleda, a vy mu ukazete produkt presné ve chvili, kdy je pripraveny
nakoupit. Hacek je v tom, kolik lidi je v danou chvili pripravenych nakoupit.

Podle pravidla 95:5, které popsal profesor John Dawes z Ehrenberg-Bass Institute, aktivné resi
nékup priblizné 5 % vasich potencialnich zakaznikl. Zbyvajicich 95 % dnes nic nekupuje, ale v
budoucnu bude. A kdyz ten moment prijde, podle Dawese sahnou po znackach, které uz maji v
paméti.

A praveé k témto 95 % se dostanete pres Meta Ads. Na Facebooku a Instagramu necekate, az vas
nékdo vyhleda, ale sami si vybirate, komu se zobrazite. Meta ma navic o svych uZzivatelich obrovské
mnozstvi signalll, takze dokaze vaSe produkty ukézat tém spravnym lidem.

Je vSak klicové nastavit si spravna o¢ekavani. Od téchto kampani nemuzete Cekat stejnou okamzitou
navratnost (ROAS) nebo konverzni pomér jako u Google Ads. Neni potreba je vnimat jako néstroj pro
okamzity prodej, ale jako strategickou investici do budovéni povédomi a budouci poptavky.

Spoléhat se pouze na zachytavani existujici poptavky muze byt z dlouhodobého hlediska nebezpecné.
Kdyz jsem pracoval jako Google Ads Account Manager, spravoval jsem ucty klientu, kterym az 70 %
objednavek prichazelo z placené reklamy. Zasadni problém byl v tom, ze jejich objednavky z
neplacenych zdroju neustale klesaly. Duvodem bylo, zZe se viibec nevénovali budovani povédomi o své
znacce a produktech, takze je zakaznici prirozené nevyhledavali.

A pravé to muzete efektivné délat v Meta Ads. Ackoli se ¢asto rika, ze Meta o nas vi vic nez my sami,
pro inzerenty je to obrovska vyhoda. Diky témto datim a pokrocilym algoritmim muzete napriklad
prostrednictvim publik Advantage+ v Shoptet Kampanich zobrazit své produkty presné tém
spravnym lidem, kteri si vasi znacku zapamatuji a pozdéji u vas nakoupi.

Pro koho jsou Meta Ads vhodné

Meta Ads v Shoptet Kampanich oceni predevsim e-shopari, kteri:

chtéji zacit s reklamou na Facebooku a Instagramu,

nemaji vlastniho PPC specialistu,

nechtéji travit ¢as slozitym nastavovanim reklam,

hledaji jednoduchou spravu primo v administraci Shoptetu,
maji kvalitni produktové fotografie a aktualni nabidku.



Je ale dobré mit na paméti, Zze reklama neni jedinym faktorem uspéchu. Vysledky ovliviiuje také
kvalita e-shopu, nabidka produktt, ceny, marze, rozpocet nebo sezénnost.

Vyzkousejte Meta Ads v Shoptet Kampanich.
FAQ: Casté otazky
Mohu mit Meta kampané bez Google?

Ano, Meta i Google kampané lze provozovat zcela nezavisle. Kazdou platformu Ize samostatné
zapnout nebo vypnout.

Mam uz vlastni Meta kampané (pres agenturu nebo samostatné). Mohu spustit Shoptet
Kampané zaroven?

Technicky ano, ale nedoporucuje se to. Pokud maji obé kampané podobné cileni a produkty, mohou
se navzajem rusit a zhorsit celkovy vykon. Doporuc¢ujeme vlastni / agenturni kampané docasné
pozastavit a vyzkouSet Shoptet Kampané samostatné.

https://blog.shoptet.cz/shoptet-kampane-meta-ads
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