Prazdroj se pta lidi, co pro né znamena jit , na
jedno” a na festivalech nabidne alkotestery
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Plzensky Prazdroj se zacatkem letni sezony zesiluje aktivity zamérené na podporu
zodpovédného a stridmého piti. Pivovar v cervnu odstartoval s influencerem Patrikem
Budayem osvétovou kampan, v niz vysvétluje vyznam klasické ceské hlasky ,jit na jedno”.
Ve videich na socialnich sitich ukazuje, Ze jde predevsim o vyzvu k setkavani pratel bez
nutnosti nadmérného piti. Na letni hudebni festivaly pak opét priveze alkotestery, které
diky snadnému a rychlému testovani umozni navstévnikiim lépe vyhodnotit aktualni
kondici.

,Pristup Cechti k alkoholu se v poslednich letech vyrazné méni. Lidé Ziji aktivnéji, hledaji zdZitky a
castéji resi, co piji, kolik toho vypiji a v jakém kontextu. Ukazuje se také, ze pro radu lidi jit takzvané
,na jedno’ uz neznamend touhu po alkoholu, ale spis potrebu byt s lidmi, popovidat si nebo nékam
patrit,” vysvétluje Jolana Hajkova, specialistka spolecenské odpovédnosti v Plzenském
Prazdroji. Odklon Cechii od alkoholu potvrzuje i aktudlni studie Statniho zdravotniho ustavu.[1] Ta
uvadi, Ze spotfeba ¢istého alkoholu na hlavu v Cesku v roce 2025 meziroéné klesla o 18 % na
historické minimum 5,8 litru.

Plzenisky Prazdroj dlouhodobé nabada k zodpovédné konzumaci a nyni se spojil s influencerem a
ucitelem skateboardingu Patrikem Budayem, ktery se v sérii kratkych rozhovort pta rozdilnych
dvojic, co pro né znamena ,jit na jedno”. Pred kamerou postupné stanuly velmi ruznorodé pary s
rozdilnymi zZivotnimi zkuSenostmi, své nazory tak sdili napriklad matka s dcerou, Stamgast a vycepni
nebo studentka a pracujici. Kampan ukazuje, ze vyznam spojeni ,jit na jedno“ znamena pro kazdého
vlastné néco jiného. A ¢asto jde spiS o spoleCenské setkani nebo kontakt s prateli nez o samotny
alkohol.

,Z reakci respondenttl je ziejmy socidlni a spolec¢ensky aspekt toho ,jit na jedno'. Je dobre, ze jde
primdrné o to byt s nekym nez pit s nekym. Zpozornét bychom ale méli ve chvili, kdy se z chozeni ,na
jedno’ pro nekoho stavd pravidelny zvyk, jak treba odbourat stres nebo se bavit, coz je v ceské
spolecnosti typické,” rika Otakar Vesely, odbornik na zavislost mladistvych a odborny garant
projektu Respektuj 18, ktery videa doplnuje svym komentarem. Jak ale ukazuje studie Statniho
zdravotniho Ustavu, v Cesku pije alkohol o samoté pouze 10,6 % lidi. Pro vétdinu Cechi je zdsadni
spolecnost, nejcastéji tak piji alkohol s rodinou ¢i partnery (43,7 %), prateli (40,1 %) nebo s kolegy z
prace (5,1 %).

Myslenka kampané a jeji kreativni ztvarnéni vychazeji z dilny Lafluence Agency, rezie spotu se
zhostil Jakub Oudes. Videa pobézi od druhé poloviny Cervna do srpna na Instagramu @respektuj18.
0d zaf{ pak bude kampan pokracovat aktivaci pfimo v padeséatce vybranych restauraci v Cesku, kde
se téma ,jit na jedno” objevi napriklad na pivnich taccich nebo rezervac¢nich cedulkach.

Alkotestery podpori odpovédné chovani

V 1été Prazdroj zvedne téma odpovédné konzumace i na velkych hudebnich festivalech Beats for
Love, Colours of Ostrava nebo Brutal Assault. Navstévnikum nabidne praktickou moznost orientacné
se otestovat pomoci alkotestert AlcoForce, které jim béhem nékolika vterin pomohou odhadnout
aktudlni hladinu alkoholu v dechu.



,Odpovédnd konzumace neni o zdkazech. Pred zacdtkem léta, kdy je zahrddkovd a festivalovd sezéna
v plném proudu, chceme bez moralizovdni ukdzat, Ze odpovéednost zacind vlastnim védomym
rozhodnutim a Ze jit na jedno neznamend jit se opit. Diky alkotestertim ddvdame lidem prakticky
ndstroj, ktery jim pomuze lépe odhadnout vlastni kondici, rozhodnout se védomé a bezpecnéji
naplanovat ndvrat domi,” uvadi Jolana Hajkova. V prubéhu letni sezény budou alkotestery také v
prazskych Zlutych laznich a na nadvori plzetiského pivovaru, kde v ¢ervenci a srpnu probihd festival
Léto v Prazdroji.

Prazdroj tak navazuje na lonskou aktivitu, kdy nabidl specialni digitalni alkotestery navstévnikum
Colours of Ostrava. Béhem festivalu bylo provedeno vice nez 1 300 orienta¢nich dechovych testa,
pricemz témér 6 z 10 testovanych mélo alkohol v dechu. Dalsich vice nez 1500 testd si béhem
lofiského 1éta vyzkouseli hosté ve vybranych hospodéch a restauracich po celém Cesku. Pravé tato
zkuSenost ukazuje, ze lidé Casto vitaji jednoduchy nastroj, ktery jim pomuze 1épe odhadnout vlastni
kondici a naplanovat bezpec¢ny navrat domu.

Poznamka pro editory:

e Plzensky Prazdroj je zodpovédnym vyrobcem a prodejcem alkoholickych ndpojii. Dlouhodobé
prosazuje odpovédnou konzumaci alkoholu a svym spotrebiteliim doporucuje, aby pristupovali
k alkoholu s rozvahou. Dospélym zdkaznikiim zdroveri nabizi Siroké portfolio nealkoholickych
piv a pivnich mixt ruznych prichuti, které ziskdvaji na oblibé. Kromé znacky Birell zahrnuje
nabidka i produkty Kozel Nealko a Peroni 0.0.

 Spolecnost je signatdrem nékolika iniciativ podporujicich odpovédnou konzumaci alkoholu,
napriklad International Alliance for Responsible Drinking, The Brewers of Europe nebo
Etického kodexu Ceského svazu pivovarti a sladoven. Plzerisky Prazdroj md také vlastni Kodex
komercni komunikace, ktery stanovuje prisnéjsi pravidla pro marketingovou komunikaci, nez
vyzZaduje legislativa. Veskerd komunikace znacky, jak alkoholickych, tak nealkoholickych
produktti, je urcena vyhradné osobdm starsim 18 let. Problematice odpovédné konzumace se
venuje i prostrednictvim platformy napivesrozumem.cz, na kterou upozorriiuje na vsech
obalech a propagacnich materidlech.

Kromé toho se Plzerisky Prazdroj vénuje i vlastni preventivni ¢innosti a vzdéldvacim
programum, které podporuji odpovédny pristup k alkoholu u dospélych a zduraznuji nutnost
ochrany nezletilych pred jeho konzumaci. Dlouhodobé se angazZuje v kampani Respektuj 18!,
jejimz cilem je edukace dospélych o tom, jak s mladistvymi na téma alkoholu hovorit. Na této
iniciativé spolupracuje s Centrem protidrogové prevence a terapie a organizaci Podané ruce.
Plzensky Prazdroj veri, Ze prave mezisektorova spoluprdce je klicem k efektivnimu reseni
problémii spojenych s uzivanim alkoholu mladistvymi.

S exportem do témer 50 zemi celého svéta je Plzenisky Prazdroj lidrem mezi vyrobci piva v
regionu a nejvetsim exportérem ceského piva.

Plzensky Prazdroj ziskal v roce 2025 v Zebricku aliance Byznys pro spolecnost TOP Odpovédnd
firma druhé misto v hlavni kategorii ,TOP odpovédna velka firma“ a také prvni misto v oborové
kategorii ,,TOP odpovédnd firma v oblasti reportingu” nebo druhé misto v kategorii ,,TOP
odpovédna firma: Komunikace pro udrzitelnost”.

Lafluence Agency je ceskd marketingovd agentura specializujici se na influencer marketing.
Zameéruje se na propojovdni znacek s relevantnimi influencery napric riznymi platformami,
zejména Instagramem, YouTube a TikTokem. www.lafluence.com
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