Nejzajimavejsi kampane vznikaji tam, kde
jsou komercni formaty a redakcni obsah v
synergii, rika Zbynek Novak
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Agenturni spoluprace roku 2025 prinese oproti predchozimu ro¢niku nékolik zmeén. Vedle
nového modelu vyhlasSovani vitézu se letos proméni i podoba ocenéni, které si odnesou
vitézové. Zbynék Novak z obchodniho oddéleni Seznamu v rozhovoru predstavuje nejen
novinky, ale i trendy, které ovlivnily nominované kampaneé.

Bude se Agenturni spoluprace roku 2025 nécim liSit od predchoziho rocniku?

Letos jsme se rozhodli ceny predat nadvakrat. Vitéze kategorii Sklik Certifikovana agentura roku a
Sklik ovérena agentura roku slavnostné vyhlasime uz 27. kvétna na konferenci Sklik Expert forum,
ktera se zaméruje na novinky z Skliku a svéta PPC kampani.

Nové navic v obou sklikovych kategoriich ocenime agentury na prvnich trech prickach, zatimco loni
jsme vyhlasovali pouze vitéze. Vyherce dalSich péti kategorii pak ozndmime na Seznam foru v zari.
Vzhledem k odliSnym cilovym skupindm i dramaturgii obou akci nam rozdéleni dava vétsi smysl.

Dostanou vitézové i letos cenu od designéra Romana Kvity?

Ano, ale bude trochu jina nez loni. Zakladni koncept, ktery odkazuje k plapolajici pochodni, a
materidly - sklo a ocel s ¢ernym gravirovanim - se nemeéni. Cena ale dostala kompaktnéjsi tvar a
sklenénou plochu tvori drcené odpadni sklo, vzniklé pri vyrobé lonské série. Pivodni navrh se tak
podarilo posunout nejen vizualné, ale i smérem k vétsi udrzitelnosti.

Kdo zasedne v poroté, ktera vybere vitézné projekty?

Deviticlennou porotu tvori odbornici napri¢ Seznamem. O vitéznych kampanich budou rozhodovat
napiiklad obchodni reditel Tomas Buril, jeho zéstupce Vit Fiala nebo manazer reklamnich produkti
Vojtéch Bek. Soucésti poroty jsou také Martina Kralikova a Magida Sukkari z obchodniho oddéleni,
Séf Seznam Brand Studia Miroslav Matéjka ¢i Eva Hordkova a Rudolf Pecenka z konzultacniho
oddéleni Skliku. Nechybi ani tiskova mluvéi Seznamu Aneta Kapucianova.

Zbynék Novak, Manazer obchodniho tymu klicovych zakaznika
Vnimas néjaky trend, ktery se propsal do podoby nominovanych kampani?

Za lonsky rok je velmi silné zastoupena obsahova kategorie. To potvrzuje Sirsi trend, kdy znacky
stéle vice pracuji s obsahovymi forméaty, a to nejen s nativni reklamou, ale i s advertoridly, talksy
nebo tematickymi bannery. Zaroven roste snaha, aby komerc¢ni formaty ladily s redak¢nim obsahem.
Vysledek pak dava smysl jak publiku, tak samotné znacce. Diky tomu je spektrum spolupraci, které



klientiim nabizime, pestiejsi a komplexnéjsi.

Je pravdépodobné, Ze tento trend bude pokracovat i v dalSich letech, a tim se naSemu Seznam Brand
Studiu otevira prostor k tomu s klienty tvorit jeSté vic smysluplnych a obsahové silnych kampani.
Treba i prostrednictvim nového formatu Seznam Brand Gallery.

Kdo se utka o ocenéni Agenturni spoluprace roku 2025?

Cross-medialni spoluprace roku
Magida Sukkari

Kategorie hodnoti klientské spoluprdce z hlediska efektivniho vyuziti riznych kandlii a oceruje jejich
vzdjemnou provdzanost v ramci jedné kampane.

Nominovani:

e Fragile (klient Benu)
e Publicis Groupe (klient Raifeissen Bank)
e Marketup (klient XXXLutz)

Obsahova spoluprace roku
Garant: Miroslav Matéjka

Kategorie, ktera oceriuje kampané, jez kombinuji obsahovy marketing, kreativni storytelling a
efektivni distribuci.

Nominovani:

e Omnicom Media & Mediaplus (klient Sudtirol)
o WPP Media (klient Continental)
e Knowlimits (klient Comparo)

Videokampan roku
Garant: Vojtéch Bek

Kategorie pro kampané, které vyuzily silu videa pro budovdni znacky, aktivaci nebo storytelling.
Hodnoti se formdt, provedeni i vysledky.

Nominovani:

e WPP Media (klient Netflix)
¢ Omnicom Media (klient McDonald’s)
e Publicis Groupe (klient CSOB)

CSR kampan roku

Aneta Kapucidanova

Tato kategorie oceriuje kampané, které maji pozitivni spolecensky dopad a resi dulezitd témata s
citlivosti a presahem.



Nominovani:

e Fandime stejné (DDB pro klienta Fortuna)
e Jak zvladnout volby v klidu (Filmservice pro klienta Diky, ze muzem)
¢ Kybersmejdi (VCCP Prague pro klienta 02)

Offline kampan roku
Martina Krélikova

Kategorie, ktera ukazuje, ze kvalitni a kreativni kampané mohou vznikat i mimo online prostor - v
radiu, tisku nebo televizi.

Nominovani:

¢ Dentsu (klient Fortuna)
e Omnicom Media (klient Kopperativa)
e Mindsquared (klient Sazka/Allwyn)

Skokan roku
Garant: Vit Fiala

Vitézem se stane agenturni skupina, kterd md meziroc¢né nejvyssi procentudlni ndrust spolupraci na
stejném klientském portfoliu.

Nominovani:

¢ Dentsu
e Marketup
e Omnicom Media

Cenu pro Sklik Certifikovanou agenturu roku 2025 a Sklik Ovérenou agenturu roku 2025
agenturam predame 27. kvétna na Sklik Expert foru. O vitézich vas budeme informovat. Vice o
Agenturni spolupraci roku najdete na naSem webu.
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