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Na digitalni scéné se pohybuje 25 let. Moderuje prezidentské kampané, rad si pohovori se
Stamgasty u piva. Shirat informace v terénu je podle Tomase Jindriska stejné dulezité jako
vysperkovany brand. , Jestli chceme pochopit mladou generaci, musime jit za nimi.
Mimochodem, pokud si politici stézuji, Ze nemaji osmnactileté prvovolice, je to kviili tomu,
Ze je nedokazou oslovit na misté, kde jsou.”

Digital First Marketing Group. Skupina, ktera dokazala pod jeho vedenim oslovit takové znacky, jako
je Bata, Continental, Zasilkovna nebo Skanska. Potrebujete prodat boty nebo nabrat nové lidi?
»Dobre cileny digital uz funguje uplné na vsechny,” tvrdi Jindrisek.

Digi stage na konferenci Fenomén bude opét v Tomésoveé rezii. Ve Zliné se 23. brezna bude mluvit o

vvvvvv

transformace. Také o tom, na co pri tvorbé marketingové strategie nezapomenout.

1. Zjistujte nazory. Kdyz chcete nékomu néco prodat, musite védét, co si o tom lidé mysli. Vime,
ze cilit na Siroké publikum nefunguje. Zdkazniky je treba rozdélit do skupin a provést vyzkum.
Tak to délame v Digital First Marketing Group. Kampan nedélame intuitivné, ale podle
zjiSténych dat.

2. Rozlisujte socialni sité. Z Facebooku se stalo médium pro starsi a socidlné slabsi. Lidé se
presouvaji na jiné platformy, napriklad LinkedIn. Studenti vysokych Skol travi nejvic casu na
Instagramu, nejrozsirenéjsi médium pro generaci mladych od 10 do 18 let je TikTok. Trendem
je socialni sit BeReal.

3. Bojujte s fake news. Dva a ptl milionu lidi v Cesku nekonzumuje konvenéni média. Typicky
dezinformacim. Boj s nimi nestaci vést pasivné. Je treba pouzivat stejné zbrané. Dlouhodobé
pusobit a vytvaret vlastni pribéhy.

4. Tvorte kvalitni obsah. V marketingu potrebujete lidi zaujmout, néco jim nabidnou. Muzete
jim produkt nebo sluzbu vnutit, ale kdyZz to udélate, nakonec nebudou mit danou firmu radi.
Formy se méni, ale marketing ma stéle stejnd pravidla. Pokazdé je dulezita kvalita obsahu.

5. Reklama se vyviji. Zijeme v sofistikovanéj$im svété neZ v padesatych nebo Sedesatych letech
a vSe je vic méritelné. Lidé se mnohem vic zajimaji o hodnoty. Udrzitelnost uz neni prazdny
pojem. Je pozadovano, aby byla soucast DNA firmy, soucasti reseni i kampani.

6. Budujte osobni brand. Rikdm tomu sluzba znac¢ce. O anonymni korporace uz nikdo nestoji.
Lidé chtéji, aby majitelé firem, nositelé znacCek a lidri byli vyrazni. Aby na socidlnich sitich
mluvili o svych hodnotach a o hodnotach své firmy. Z nas vSech se musi stat influenceri.

7. Kazdy dnes muze uspét. Uz nezalezi tolik na tom, jaky mate rozpocet. Dilezité je, jak délate
marketing chytre. Kreativa a strategie je stale velmi dulezitd. VétSina kampani se déla
hybridné. Termin digitalni marketing je prakticky minulosti.



Tomas Jindrisek

Je jednou z nejviditelnéjsich postav ¢eské digitalni scény. Pusobi na ni od roku 1998. Deset let
Séfoval internetové divizi mezinarodni sité Ogilvy, v roce 2011 zalozil agenturu Dark Side. Ta je dnes
soucasti holdingu Digital First Marketing Group, jehoz je JindriSek vedoucim partnerem. Stoji rovnéz
za projekty Cesta v datech, Zasedacka roku, Evropa v datech nebo Cesta ven, z néjz vzesla celostatni
komunika¢ni kampan na podporu oCkovani proti Covid 19. Vice na www.konferencefenomen.cz.



