Produktové popisy od Al. Kdy pomahaji a kdy
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Umeéla inteligence zménila zpusob, jakym e-shopari vytvareji obsah. ChatGPT a dalsi Al
nastroje slibuji rychlé generovani popisku produktu, kategorii i meta tagu. Jenze
kopirovani vystupu 1:1 bez uprav muze vést k problémum, které si vétsina e-shoparu
uvédomi az ve chvili, kdy jim klesne navstévnost.

V tomto Clanku vam ukazeme, jak Al pouzivat spravné, abyste si neSkodili a naopak ziskali
konkurenc¢ni vyhodu. NaSe doporuceni opreme o tri konkrétni ukazky, jak se nam to dari
implementovat pro rizné e-shopy na Shoptetu.

Jak Google skutecné hodnoti AI obsah

Zacnéme faktem, ktery mozna nékoho prekvapi: Google nepenalizuje obsah jen proto, ze ho
vytvorila Al To potvrzuje i oficidlni vyjadreni Google z inora 2023, které je stale platné:
,Zamérujeme se na kvalitu obsahu, nikoli na zptisob jeho vytvoreni.” Google hodnoti obsah podle
principi E-E-A-T:

» Experience (ZkuSenost) - M4 autor osobni zkusenost s tématem?
¢ Expertise (Odbornost) - Rozumi autor danému oboru?

e Authoritativeness (Autorita) - Je zdroj v oboru uznavany?

e Trustworthiness (Duvéryhodnost) - Lze obsahu vérit?

Problém nastava ve chvili, kdy Al obsah tyto principy nesplnuje. A to se déje velmi casto, pokud e-
shopar pouze kopiruje vystup z ChatGPT, Claude, Gemini nebo jinych modell bez jakékoliv Gipravy.

Co se stane, kdyz kopirujete Al vystup 1:1

Podivejme se na typicky scénar. E-shopar zadd do ChatGPT prompt:
,Napis popis produktu: damské tricko ze 100% baviny.”

Vystup pak vypada néjak takto:
,Ddmské tricko z kvalitni 100% baviny je idedlni volbou pro kazdodenni noSeni. Prijemny materidl
zajistuje pohodli po cely den. Dostupné v ruznych barvdch a velikostech. Objednejte nyni!”

Co je na tomto popisu Spatné?

 Genericky jazyk - Stejné fraze pouzivaji stovky dalSich e-shopu.
 Chybi specifika - Jaka graméaz? Jaky strih? Jaky puvod bavlny?

o Zadny user intent - Pro¢ by si zdkaznik mél vybrat pravé toto tricko?
o Absence E-E-A-T signalii - Zadné certifikaty, recenze, diikazy kvality.
e Nulova diferenciace - Nerika nic, co by vas odliSilo od konkurence.

Google takovy obsah nepenalizuje primo za to, ze je z Al. Penalizuje ho za to, Ze neprinasi hodnotu.
Podle Search Quality Rater Guidelines z ledna 2025 muze obsah, ktery je ,témér cely Al generovany
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7 nejcastéjsich chyb e-shoparu s AI obsahem

V Systedo mame zkuSenosti s vice nez stovkou e-shopu na Shoptetu a vidime stale stejné vzorce
chyb:

1. Prompt bez kontextu

E-shopar zadd ,napi$ popis produktu” bez jakychkoliv dalSich informaci. Al nevi, kdo je cilova
skupina, jaké jsou konkurencni vyhody, ani jaka kliCova slova pouzit. Vysledek je nutné prumeérny.

2. Ignorovani meta tagu

Shoptet automaticky generuje meta tagy z nazvu produktu. Mnoho e-shoparu si mysli, Ze to staci.
Nestaci. Meta title a description jsou klicové pro CTR (miru prokliku) ze SERPu.

3. Stejny popis pro varianty

Produktové varianty (barvy, velikosti) maji identické popisy. To vytvari duplicitni obsah a mrha
prilezitost rankovat na specificka klicova slova.

4. Chybéjici klicova slova

Al nevi, jaka klicovéa slova jsou pro vas byznys dulezitd. Pokud mu je nedate v promptu, bude hadat a
Casto Spatné.

5. Absence fact-checkingu
Al muze stéle ,halucinovat” - vymyslet si fakta, parametry, certifikaty. Podle studie Vellum z roku
2025 povazuje 57 % respondentt halucinace za nejvétsi problém pri praci s generativnimi nastroji.

Bez kontroly muzete publikovat nepravdivé informace.

6. Nerespektovani délky

Meta title ma mit max 60 znaku, meta description 155-160 znaki. Al tato omezeni béZzné ignoruje,
pokud je explicitné neuvedete v promptu.

7. Zadné méreni vysledkt

E-shopar vygeneruje obsah, publikuje ho a ¢eka. Bez sledovani pozic, CTR a konverzi nevi, jestli Al
obsah funguje nebo Skodi.

Meéritelné dusledky spatného Al obsahu

Co se konkrétné stane, kdyz publikujete genericky Al obsah?

Problém Dusledek Dopad na e-shop

Genericky obsah > Horsi pozice ve vyhledavani > Méné organické navstévnosti
Chybéjici specifika > Vyssi bounce rate > Niz$i duvéra zakaznika
Absence E-E-A-T > Nizsi konverzni pomeér > Méné objednavek

Duplicitni popisy > Kanibalizace klicovych slov > Ztrata rankingového potencialu



Studie spolec¢nosti Originality.ai z roku 2025 ukazuje, ze podil Al obsahu ve vysledcich vyhledavani
Google dosahl témér 20 %. To znamena obrovskou konkurenci. Pokud vas Al obsah neni lepsi nez
ostatni, ztratite se v davu.

Jak spravné pouzivat Al pro SEO na Shoptetu

Klicem k uspéchu neni vyhnout se Al, ale pouzivat ji jako néstroj, ne jako ndhradu vlastni prace. Zde
je osvédcéeny postup:

Krok 1: Pripravte si kontext (briefing)
Nez zacCnete generovat jakykoliv obsah, vytvorte si dokument s témito informacemi:

¢ O e-shopu: Jaké je vase zaméreni? Co vas odliSuje?

« Cilova skupina: Kdo jsou vasi zakaznici? Jaké maji problémy?
¢ USP (unikatni prodejni argument): Pro¢ nakoupit u vas?

e Brand voice: Jak chcete komunikovat? Formalné? Pratelsky?
« Klicova slova: Pro kazdou kategorii top 5-10 keywords.

Krok 2: Vytvorte strukturované prompty

Porovnejme zékladni a optimalizovany prompt. Tyto principy muzete aplikovat v libovolném Al
nastroji, at uz pouzivate ChatGPT, Claude, nebo néktery ze specializovanych Al nastroju pro Shoptet,
jako je Al Copywriter nebo Pobo Page Builder.

[] Spatny prompt:
»Napis popis produktu: ddmské tricko ze 100% bavlny.”
[ Dobry prompt:

»Role: Jsi SEO copywriter pro e-shop s modou.

Ukol: Napi$ popis produktu pro ddmské tricko ze 100% organické baviny.

Kontext: E-shop se zaméruje na ekologickou mddu pro zeny 25-45 let. USP je GOTS certifikace a
vyroba v CR.

Kli¢ova slova: damské tricko bavlna, organické tricko, ¢eské oblec¢eni

Struktura: 1) Uvodni véta s hlavni vyhodou, 2) 3-4 benefity, 3) Technické specifikace, 4) Pro koho je
idealni

Délka: 150-200 slov

Ton: Pratelsky, ale odborny”

Krok 3: Vzdy editujte a doplnte
I nejlepsi Al vystup potrebuje lidskou ruku. Pri tpravé se zamérte na:

» Fact-checking: Ovérte vSechna Cisla, certifikdty, parametry.

Pridani specifik: Doplnte informace, které zna jen vas e-shop.

Brand voice: Upravte tdn tak, aby odpovidal vasi znacce.

E-E-A-T signaly: Pridejte reference na recenze, certifikaty, vlastni zkusSenosti.
Kontrola délky: Meta title max 60 znaku, description 155-160 znakd.



Krok 4: Mérte a optimalizujte
Po publikaci sledujte klicové metriky v Google Search Console a Google Analytics:

e pozice ve vyhledavani (nejdrive po 2-4 tydnech),
e CTR z vysledku vyhledavani,

 prokliky na web,

 bounce rate a doba na strance,

 konverzni pomér.

Pokud vidite zlep$eni, $kalujte postup na dalsi produkty. Pokud ne, vratte se k promptim a briefingu.
Konzistentni obsahovy marketing postaveny na datech bude vase dlouhodoba konkurencni vyhoda.

Pokud to myslite vazné, investujte do nékterého z placenych néstroju (z ¢eskych napr. Collabim nebo
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v nich vidét i jak si stojite v GEO.
Tri prakticke priklady z praxe
1. Kontinualni prace na webu Pashmii

U webu Pashmii.cz jsme se zamérili na aktualizaci text, vytvoreni novych stranek a nového obsahu
na blog. V ramci praci jsme se na kaSmir podivali z Sirsiho thlu pohledu a soustredili se i na témata,
ktera s kaSmirem sice souvisi, ale jsou spiSe vzdélavaci.

Z analyzy klicovych slov jsme zjistili, ze nam na webu chybi nékteré stranky, pro které mame
produkty, napriklad kaSmirové svetry. Tuto a podobné stranky jsme zalozili a nasledné
otextovali. Tady jsme se snazili, aby i na kategorické strance byly uzitecné informace pro uzivatele,
které jsou tzv. navic.

Témito Gpravami jsme dosahli mnohonasobné vyssich zobrazeni, ale i zvySeni prokliku (srovnani za 3
mésice YoY). Narust v proklicich byl cca o 142 %.

Pokud bychom se podivali na blogovou sekci, tam se ndm vedlo podobné. V tomto pripadé se nam
prokliky zvedly o 81,5 %.

Pri pohledu na sledovana slova v Collabimu vidime, ze dochdazi k postupnému zlepsSovani pozic a
pokryvani tématu:

Jak web vidi AI

V AI Mode v nasem sledovaném datasetu je web Pashmii.cz mezi nejcitovanéjSimi zdroji. Na vétsinu
dotazu jsme pak do TOP 10 vysledku. Podobné je tomu i v AIO, kde ale ne u vSech dotazl jsou ve
vyhledavani odpovédi pomoci AIO zobrazovany. Dataset obsahuje zhruba 200 hlavnich dotaza,
jelikoZ téma kasmiru je spiSe uzce zameérené.

Co jsme pro to konkrétné udélali?
Kromé jiného jsme upravili h1, title a description, napriklad pro stranku tzké kasmirové saly:

o pavodni h1: Uzké $aly
e novy h1: Kasmirové uzké saly a Satky



o ptivodni title: Uzké kadmirové §aly

* novy title: Uzké kasmirové $aly a $atky ze 100% himaldjského ka$miru - Pashmii

o ptvodni description: Uzké ka$mirové $aly

 novy description: Objevte nase luxusni kaSmirové $aly a $atky v ruznych barvach a vzorech.
Dokonaly médni doplnék pro muze i Zeny z nejjemnéjsiho himaldjského kasmiru.

Déle jsme kompletné upravili text na strance. Puvodni pouze kratky text nad produkty jsme
rozs$irili a pridali jsme i text pod produkty. Doplnili jsme také vhodné interni prolinkovani na dalsi
kategorie webu.

Jak jsme postupovali

Pustili jsme se do spoluprace s Al. Zadali jsme prompt, ktery obsahoval ptivodni informace,
upravovanou URL, klicova slova a nase pozadavky. Mohl vypadat priblizné takto:

Prompt pro Al

Jsi zkuSeny SEO specialista a copywriter, ktery se zaméruje na produkty z kaSmiru. Projdi si URL
https://www.pashmii.cz/uzke-saly/, kterd md aktudIni meta title Uzké $dly a meta description Uzké
kasmirové sdly. Chceme natextovat krdtky text nad produkty, jeden az dva odstavce a delsi text pod
produkty. V textu se zamér na uzivatelské problémy, které mohou byt v souvislosti s kaSmirovymi
$dlami pro uzivatele zajimavé a dulezité. Text by mél byt komplexni a pro ¢tendre prinosny. Vyhni se
naduzivani pomlcek v textu a dvojtecek v nadpisech. K textu nam rovnou pridej i vice navrhi na
meta title (délka max 60 znaki1) a description (délka max 155 znaki). V dilezitych prvcich stranky
(jako je h1 a nizsi nadpisy, title, description ale i télo strdnky) pracuj s klicovymi slovy. V textu pracuj
s temito klicovymi slovy:

klicove slovo 1
klicoveé slovo 2
apod..

Navic muzete Al néstroji naservirovat i néjaké konkrétni URL, ze kterych chcete, aby se inspiroval.
Nezapomente vsak vzdy na to, Ze chcete, aby vas obsah byl co nejvice originalni (zejména v
daném jazyce, ve kterém tvorite). Proto mlzete pouzit napr. néjaké zahraniCni zdroje.

Podle spokojenosti s vystupem, dal s AI komunikujte a vracejte mu text k apravam. Nechte
umeélou inteligenci pridat dalsi tematické bloky, podle toho co je pro vas dilezité apod. Jakmile
budete spokojeni, vrhnéte se do ru¢ni upravy. Ta zahrnuje:

« prepis nechténych formulaci,

e pripadné gramatické upravy,

e Upravy formatovani,

e vytuénéni dulezitych informaci,

« prolinkovani na stranky, které potrebujete,

e Upravy nesvaru Al néstroju,

* kontrola faktické spravnosti,

« kontrola pouzivani klicovych slov (obcas s nimi Al muze zachazet trochu neobratné),
» pridani néjaké “vasi” informace.

Jakmile text doladite a jste spokojeni, staci uz jen nasadit a ¢ekat na vysledky.



2. Prace s Al na blogové sekci prinesla narust o 102 % proklika

Podobny postup, upraveny na miru klientovi i tématu, jsme aplikovali i na dalsi nase klienty. V tomto
konkrétnim pripadé nam ro¢ni prace na blogové sekci s cyklistickou tématikou prinesla narust v
proklicich o 102 %. Srovndni je za posledni 3 mésice YoY.

Doslo zde také k vyraznému navysSeni zobrazeni stranek o 320 %, z 85 000 na 357 000
zobrazeni v 3 mésiCnim srovnani.

Zde jsme kromé vytvareni novych ¢lanka vyuzili Al i k aktualizaci stavajich a jiz fungujicich
¢lanku. Ty totiz mizete updatovat o nové informace, fotky, upravit data a mohou vam za mensi
namahu prinést vice prokliku, zobrazeni a tfeba i konverzi. Zaroven jsme Al pouzili i k inspiraci na
dulezita témata, ktera uzivatele zajimaj.

3. Jde to, i kdyz mate méné casu

I kdyZ nemaéte na projektu hodiny ¢asu, diky AI ho muzete postupné posouvat vpred. Pomoci
vySe popsanych postupt se nam také u klienta Muudlabs.cz dari zlepSovat vysledky webu. Narust
proklikli byl meziro¢né za posledni 3 mésice 12 %. Trzby jsme navysili 0 9 %.

Hodné muziky za malo ¢asu

U klienta méame pouze jednotky hodin mési¢né, ale diky Al nastrojum zvladame web efektivné
posouvat i v mensim casovém fondu. Coz by pred nastupem Al bylo nemyslitelné. Z toho vyplyva:
nevzdavejte se! Pomozte si Al a pracujte podle svych casovych moznosti. A vysledky se dostavi.

Specifika SEO na Shoptetu: Kde Al nejvic pomuze

Pokud se SEO na Shoptetu teprve zacinate, doporucujeme nejprve prostudovat zéklady SEO pro e-
shopy skrze ¢lanek Jak naplno vyuzit doplnék Zakladni SEO od Tomase Zahalky. Jakmile mate
zéklady zvladnuté, muzete Al efektivné vyuzit v téchto klicovych polich:

Prvek Kde najdete v Shoptetu Na co si dat pozor

Meta title Administrace = Produkt - SEO Max 60 znaku, kliCové slovo na zacCatek
Meta description Administrace — Produkt - SEO Max 160 znakt, vyzva k akci

Popis produktu Administrace — Produkt — Popis  Strukturovany, s benefity a specifiky
Popis kategorie Administrace — Kategorie » Text Unikatni pro kazdou kategorii

Alt texty obrazki Administrace — Produkt — Obrazky Popisné, s kliCovym slovem

Tip: Vyuzijte CSV export z Shoptetu (Administrace — Export) pro hromadnou analyzu a nasledny
import upravenych popistu. Tim mizete Al asistovanou optimalizaci $kalovat na stovky produkti.

Co zustava stejné i v dobé Al
Pres vSechny zmény, které Al prinasi, zakladni principy SEO zustéavaji:

 Kvalitni obsah pro uzivatele vzdy vyhrava.

e Technické SEO musi byt v poradku (rychlost, HTTPS, strukturovana data).
o Duvéryhodnost se buduje dlouhodobé (recenze, certifikaty, reference).

e Méreni a optimalizace nikdy nekon¢i.

e Unikatni hodnota je klicem k odliSeni od konkurence.



Al je mocny néstroj, ktery vam muze uSetrit hodiny prace. Ale pouze tehdy, pokud ho pouZzivate
chytre - jako asistenta, ne jako nahradu vlastniho mysleni a znalosti vaseho byznysu.

Al jako turbo pro SEO, ne zkratka

Shrnme si klicové body:

G e

Google nepenalizuje Al obsah - penalizuje nekvalitni obsah.
Kopirovani 1:1 bez Gprav vede k prumérnému obsahu bez hodnoty.
Spravné prompty s kontextem dramaticky zlepsuji kvalitu vystupu.
Lidska editace a doplnéni E-E-A-T signalu je nezbytna.

Méreni vysledku vam ukaze, co funguje.

Chcete zacit? Vyberte si jednu kategorii produktl, vytvorte si briefing podle naseho navodu a
otestujte optimalizované prompty. Za 4 tydny uvidite prvni vysledky.

Potrebujete pomoc se SEO vaseho Shoptet e-shopu? Kontaktujte tym Systedo - mame
zkuSenosti s vice nez stovkou e-shopll na Shoptetu a vime, jak Al vyuzit efektivné a bezpecné.
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