Uz jste SEO v e-shopu prizpusobili AI?
Seznamte se s GEO
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Jste zvykli hledat odpovédi na své dotazy pres Google? Pak jste si jisté vS§imli, Ze uz néjakou
dobu dostavate odpovédi nejen formou odkazu na relevantni weby, ale také pomoci Al
Prehledu. Napadlo vas ale, ze se zobrazuji i vasim potencialnim zakaznikim? Napriklad
kdyz shanéji informace o produktech, nebo se rozhoduji kde nakoupit. Jak dostat sviij web
do odpoveédi AI?

Pojem SEO (search engine optimization) je mezi e-shopari zavedeny, kazdy e-shop, ktery chce byt
viditelny na webu, pomérné zahy zjisti, ze SEO je jedna z marketingovych aktivit, které se musi
vénovat. Nicméné v posledni dobé se v e-commerce sklonuji nové zkratky. NejCastéji muzete narazit
na pojmy GEO, AIO, AI SEO nebo AEO (Answer Engine Optimization). Jak se v tom vSem mate
zorientovat, kdyz jste majitel e-shopu, a ne SEO specialista? Jak k optimalizaci pro vyhledavace
vyuzivajici Al pristoupit?

Zamérime se na GEO, to je pojem, ktery se v souvislosti s Al a SEO sklonuje nejcastéji.

GEO (generative engine optimization) je generativni optimalizace pro vyhledavace, ktera vyuziva Al
a strojova data, na zakladé chovéni a preferenci uzivatell. Zatimco SEO pracuje s klasickym
vyhledavacem, GEO vyuziva generativni Al. Zjednodusené tedy GEO znamena novy pristup k
SEO a ve svém e-shopu byste to méli reflektovat, pokud to nechcete s organickou navstévnosti vzdat.

GEO a SEO. V ¢em je rozdil?

Jak nejlépe pochopit, co prinasi GEO strategie do SEO a v ¢em je rozdil? Podarené prirovnani
vymysleli specialisté z Collabim v ¢lanku SEO nebo GEO: ,SEO je, jako kdyz hledate knihu v
knihovné podle klicového slova v katalogu. GEO je, jako kdyz se rovnou zeptate knihovnika:
Jakou knihu si mam precist, kdyz chci zacit jezdit na kole? a on vdm rovnou doporuci konkrétni
model.”

Zatimco dosud jste usilovali o to, dostavat se se svym obsahem na predni pozice vyhledavani, nyni
budete navic chtit, aby byl vas obsah citovan a zahrnut do odpovédi generovanych umélou
inteligenci. Uzivatelé uz totiz nemusi prochézet vicero riznych webi, aby ziskali komplexné;jsi
obrazek o daném tématu, ale diky Al prehledu dostanou ucelenou odpovéd hned a primo ve
vyhledavaci.

Nize vidite, jak vypada Al Prehled na dotaz: ,ochrana znacCky e-shop“. Vpravo vidite zdroje, kde se
lze dozvédét vice, a to je misto, kde chcete se svym webem byt zobrazovani. Ale diky detailni
odpovédi Al vlevo, uz nebudou uzivatelé mit potrebu klikat tak ¢asto jako driv.

Ano, chapete spravné, pomalu ale jisté konci doba, kdy fungovala dokonald symbidza, kdy weby
davaly Googlu obsah, a vyménou za to dostavaly navstévnost. ,Nyni budete davat Googlu obsah, ale
navstévnosti bude o dost méné. Prestavame pocitat prokliky, a zacindme pocitat zobrazeni,“
upresnuje SEO specialista a Zlaty Shoptet Partner Martin Matéjka.



Zminky a citace v Al odpovédich

SEO specialistim, marketaktim, copywriterim, ale i majitelim e-shopt tedy nové technologie
prinaseji zcela novou vyzvu: byt zminén a citovan v AI-generovanych odpovédich. Jak ukazuje
graf od Marketing Miner nize, podil Al Overviews ve vyhledavani roste. A proto to nelze ignorovat.

Zdroj: Predndska CEO Marketing Mineru Tomdse Novdka na SEO Restart 2025

Kdyz vas bude citovat a zobrazovat Al, znamena to, Ze vas bere jako autoritu v oboru, tim
padem budete v jejich vysledcich vic vidét a hlavné budete v o¢ich zakaznikl i duvéryhodni, aby u
vas nakoupili.

,SEO jako takové neumira. Naopak, otvira se nové hristé, kde se muzeme snazit se
zviditelnit.”

Martin Matéjka, SEO konzultant
Jak si to predstavit v praxi e-shopu

Méte e-shop s bézeckymi botami. Pokud neni va$ obsah optimalizovany pro Al ve vyhledavani, muze
se stat, ze az se uzivatel ChatGPT zepta na ,nejlepsi bézecké boty pro zacateéniky”, vas obchod
nebude viibec zminén a potencialni zdkaznik pujde ke konkurenci, jejiz web mu Al doporudi.

Ziskavat predni pozice ve vyhledavani Google je stale
dulezité

S prichodem AI do vyhledavani se poji i neprijemna skutecnost - pokles navstévnosti, kterou
zaznamenavaji zejména obsahové weby. Pro¢? Odpovédi od Al jsou natolik shrnujici, ze uzivatel
casto odpovéd najde rovnou v nich a nema potrebu klikat na vas web, i kdyz vas Al Overviews
uvadi jako zdroj. Bylo by ale chybou prestat se organickou navstévnosti zabyvat, coz potvrzuji data z
Marketing Mineru:

Zdroj: Predndska CEO Marketing Mineru Tomdse Novdka na SEO Restart 2025

Hlavni platformy pro GEO optimalizaci jsou: Google Al Overviews (drive SGE), Perplexity, ChatGPT,
Gemini, Copilot (Bing Chat) a zminit mizeme i You.com. Tyto systémy shromazduji informace z
vicero zdroju a vytvori z nich srozumitelnou odpovéd, ve které zéroven odkazuji na puvodni weby.

Jak se dostat do AI Overviews?

Hned na Gvod je nutné si priznat, Ze to neni véc, kterou by za vas vyresil Shoptet néjakym novym
dopliikem, jde o navrat k osvéd¢enym SEO principim, budovani autority, ziskavani recenzi
zakazniku. Tvorbu obsahu si ale samozrejmé muzete usnadnit pomoci Al tooll a agentt, zajimavé
clanky s konkrétnimi tipy i novinkami za Shoptet budeme nadale prinaset.

Chcete uz dnes praktické tipy, jak dostat svij web do AIO? Najdete je na webinari, ktery Shoptet
poradal s Marketing Miner.

,Viditelnost webu ¢i znacek v Al hledéni / ¢i GEO (generative engine optimization), zahrnuje vesmés
podobné principy, jako resili SEO specialisté ve starém dobrém SEO. Zakladni snaha je velmi



podobnad, jen malicko priohnutd potrebam AL vysvétluje SEO specialista Martin Matéjka.
Jaky typ obsahu pro Al funguje nejlépe?

Tvorte obsah, ktery odpovida na konkrétni otdzky uzivateld, obsahuje ovéritelné udaje a jasnou
strukturu. E-shopim se piimo nabizi pridavat k produktium navody, FAQ. Dulezity je i autenticky
obsah, ktery nema nikdo jiny, napriklad pripadové studie nebo souhrny.

»,Ukazte, ze skutecné vite, o cem mluvite. Nejde jen o teoretické znalosti, zapomente i na prepis
informaci z jinych zdroju. Snazte se dolozit vlastni praxi a realné zkuSenosti. Obsah pusobi mnohem
davéryhodnéji,” vysvétluje SEO specialista Vlastimil Melik v ¢lanku E-E-A-T v praxi, ve kterém
najdete i tipy, jak na Shoptetu pridavat Hodnoceni produktt a obchodu nebo recenze.

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) jsou principy od Google,
jejichz pomoci miiZete na svém e-shopu ukazovat zkuSenosti, odbornost a budovat autoritu i
duvéryhodnost.

Staci kvalitni text? A co dal?

Dulezita je i technicka stranka webu, spravna struktura stranek, metadata, schema.org znaceni a
Citelnost obsahu pro Al systémy.
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rozumeét a prave strukturovanda data tomu hodné pomahaji,” komentuje SEO specialista Martin
Matéjka.

Naucit e-shop nebo web reci roboti, tedy mit perfektné implementovana strukturovana data,
doporucuje i SEO expert Pavel Ungr ve svém ¢lanku Al mode se vali do Ceska. Co v ném e-shopliim
doporucuje?

Ujistéte se, Ze mate bezchybné oznacené produkty, ceny, skladovou dostupnost, recenze
a hodnoceni. Pokud Al bude chtit pro uzivatele ,koupit nejlevnéjsi dostupnou vrtacku”,
vybere si ten e-shop, ktery ji tato data naserviruje na zlatém podnose.

Pavel Ungr, SEO konzultant

Problematice Al v ramci SEO se Pavel vénuje hojné i jako prednasejici, béhem letoSniho podzimu
vystupuje na nékolika odbornych konferencich. Z probéhlych akci doporucujeme napriklad
prezentaci SEO je mrtvé. At Zije SEO ze SEORestartu. A jaké akce jesté letos stihnete? Pavel Ungr
bude prednaset na online konferenci Al Visibility. Tak si zapiSte datum 11. 12. 2025, ¢eka vas téma
Hra o vyhledavani: Nova pravidla, novi vitézové a nové obéti.

A co linkbuilding? Uz na néj muzeme kone¢né zapomenout?

Ani ndhodou! Jen je potieba ho délat trosku jinak, nez tomu bylo driv. Nesta¢i nakupovat PR ¢lanky,
je potreba jit dal, trosku se ,vratit ke korenum marketingu”, a snazit se o ziskavani zminek, citaci,
doporuceni pro své jméno ¢i znacku. Z ¢im odborngjsich / tematicky blizSich webt to bude, tim
lépe. Ale rozhodné se neda rict, ze by linkbuilding jako takovy umiral.



TL, DR: 7 tipu, jak optimalizovat pro vyhledavani s Al

1. Strukturovany obsah

 Pouzivejte FAQ sekce. Za¢néte ve svém Shoptetu vkladat do popisu produktu i do ¢lanka FAQ
bloky. Méjte prehledné popisy produktu a jasné nadpisy (H1 az H3).
¢ Vyuzivejte structured data (schema.org).

2. Rychlé odpovédi na casté otazky

 Zahrnte do popiskl odpovédi na otazky typu: ,Jaky je rozdil mezi X a Y?“, ,Jak pouZivat Z?“
apod.
 Formulujte odpovédi jasné a struc¢né, Al je pak muze snadno prevzit.

3. Kvalitni a duvéryhodny obsah

o PiSte vlastni texty, nepouzivejte kopie od dodavatelu.
 Pridavejte uzivatelské recenze a expertni rady, pokud je mate.

4. Optimalizace pro featured snippets

e Pouzivejte odrazky, tabulky a ¢islované seznamy.
e Odpovidejte na konkrétni dotazy hned v ivodu stranky nebo sekce.
e Pokud mate featured snippets, mate vyssi Sanci objevit se i v Al odpovédi.

5. Technické SEO

e Web musi byt rychly, responzivni a zabezpeceny (HTTPS).
 Pouzivejte canonical tagy, spravné meta tagy a alt texty u obrazku.

6. Jazyk a srozumitelnost

« Piste své texty jednodusSe a srozumitelné, idealné jako pro 14-15leté Ctenéare.
o Al uprednostnuje jasny jazyk a jednoznacné formulace.

7. Aktualizovany obsah

 Pravidelné aktualizujte popisy a ¢lanky.
 Pridejte datum posledni aktualizace, pokud je to vhodné.

Jak funguje GEO? (Generative Engine Optimization)

1. Dotazy: Al pracuje lépe s otazkami, které maji jasny zameér (napr-.: ,jak vybrat jezirkovy
vysavaC” — Al rovnou sepiSe navod nebo doporuceni). GEO klade duraz na sémanticky kontext,
strukturu, jasnost a faktickou presnost obsahu.

2. Cil: Dostat obsah primo do textové odpovédi Al Cilem je, aby Al vas obsah zahrnula do své
odpovédi, i kdyz uzivatel na vas web treba neprejde. Jde o to ,byt citovan a doporucen”.

3. Hodnoceni: Hodnoti se srozumitelnost a struktura. Al potrebuje jasné napsana fakta a
odpovédi. Dulezité jsou E-E-A-T signaly (Experience, Expertise, Authoritativeness,
Trustworthiness). Metriky uspéchu zahrnuji frekvenci zminek znacky nebo webu v odpovédich
Al, presnost citovanych informaci a sentiment zminek.

4. Aktualizace: Aktualizace je klicova, protoze Al preferuje Cerstva a presna data. Protokoly jako



IndexNow mohou pomoci s okamzitou indexaci zmén pro Al systémy.

5. Pristup k obsahu: GEO obsah klade duraz na faktickou presnost a citovatelnost,
strukturovany format snadno stravitelny pro LLM (Large Language Models), explicitni
odpovédi na otdzky v prirozeném jazyce a kontextualni metadata.

Shrnuti: Co vam GEO muze prinést

 Zvysite Sance, Ze vas obsah bude citovan v odpovédich generativni Al.

» Budete pracovat na posileni pozice vasi znacky, profilovat se jako autorita vdaném oboru.
Tu pak Al modely budou vnimat jako divéryhodny zdroj.

* Dosazeni nového typu viditelnosti a dosahu k uzivatelim, kteri tradi¢ni vyhledavace
pouzivaji stale méneé.

¢ Budete si budovat konkurenc¢ni vyhodu v dobé, kdy mnoho firem jesté této oblasti nevénuje
dostatecnou pozornost.

Jak mérit a vyhodnocovat AIO

Mozna vas ted napada otdzka: jak obsah nyni vyhodnocovat, kdyz cilem nejsou uz jen prokliky? Co
maji byt relevantni metriky? Napovédu prinesl ve své prednasce na rijnovém SEO Restartu SEO
expert Pavel Ungr.

Zdroj: Predndska Pavla Ungra na SEO Restart 2025

Jak byste vlastné méli sledovat vyskyt Al Overviews? Pokud pouzivate Marketing Miner nebo
Collabim, je pro vas dobrou zpravou, ze obé platformy do svého rozhrani pridavaji nové funkce a
moznosti. Muzete tak napriklad zjistit, u jakych klicovych slov Google pridava Al Prehled a zda se
tam zobrazujete.

Konkrétni tipy najdete v ramci webinare od Marketing Miner, a pokud mate Collabim, prectéte si,
jak v ném meérit AIO.

Na trhu se objevuji ale i dalsi tooly, které vam pomohou mérit visibilitu a dokonce i navrhnou, jaké
zmény zapracovat, abyste dosahli lepsich vysledku v zobrazovani. Zminit miizeme Profound nebo
Ranketta. Tématu se budeme vénovat vyhledove i zde na blogu.

Jak meérit ispésnost vasi GEO strategie, nastinuje napriklad i marketér Michal Kubicek ve svém e-
booku Optimalizace webu pro Al, kde najdete i praktické postupy méreni.

»~Méreni viditelnosti v generativnich Al modelech vyzaduje jiny soubor metrik nez klasické SEO.

vvvvvv

Kubicek, jehoz tipy si muzete vyslechnout i v podcastu Al Univerzita.

Metriky uspésnosti GEO strategie:

(Zdroj: e-book Optimalizace webu pro Al, Michal Kubicek)

Frekvence citaci v odpovédich LLM Pomoci této zékladni metriky Gispésnosti muzete sledovat, jak
casto jazykové modely zminuji nebo cituji vas web pri odpovidani na relevantni dotazy. Zaroven je

dulezité sledovat, jak Casto jsou tyto citace doplnény primym odkazem, ktery muze privést
navstévniky.



Konkrétni priklad: Pokud provozujete e-shop se sportovnim vybavenim, muzete sledovat, kolikrat
byla vase znacka zminéna pri dotazech jako ,nejlepsi béZecké boty pro zacdtecniky” nebo ,jak vybrat
spravnou velikost lyzi“ za urcité ¢asové obdobi.

Presnost interpretace méri, nakolik presné LLM interpretuji informace z vaseho webu. Nepresné
citace nebo zminky s faktickymi chybami mohou poskodit reputaci vasi znacky. Podle Michala
Kubicka je klicové monitorovat, zda Al modely spravné chapou a reprodukuji vas obsah. Uvadi to
prikladem:

Pokud vds e-shop nabizi dopravu zdarma nad 2000 K¢, ale ChatGPT uvddi, ze nabizite dopravu
zdarma nad 1000 K¢, jde o nepresnou interpretaci, kterd by mohla vést k nespokaojenosti zdkaznikii.

Sentiment zminek hodnoti, v jakém kontextu jsou vase znacka nebo web zminovany. Pozitivni
zminky jako ,doporucovany odborniky“ nebo ,vysoce hodnoceno zakazniky“ maji vyrazné vétsi
hodnotu nez neutralni nebo dokonce negativni zminky.

Zavér? GEO vam prinese konkurencni vyhodu

Pojdme prijmout fakt, Ze zakaznici stéle ¢astéji zaCinaji svou cestu k nakupu konzultaci s Al nastroji.
A pokud své produkty nebo sluzby dokéazete Al modelim spravné prezentovat, ziskate velkou
konkurencni vyhodu.

http://blog.shoptet.cz/geo-seo
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