Online kampan laka turisty z Némecka a
Rakouska na Vysocinu
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Krajska prispévkova organizace Vysocina Tourism v téchto dnech Gspésné zavrsila
intenzivni ¢ast online marketingové kampané zamérené na zahranicni trhy. Cilem projektu
bylo v roce 2025 predstavit krasy Kraje Vysocina predevsim obyvatelim Némecka a
Rakouska. Realizaci kampané se VysocCina Tourism snazi polozit zaklady dlouhodobé
komunikace smérem k prioritnim zahrani¢nim trham.

Vase 1éto v regionu Vysocina. To bylo hlavni sdéleni online kampané, ktera ve své intenzivni fazi
odstartovala v dubnu 2025 a ve dvou vinach bézela az do konce zari 2025. Zamérila se predevsim na
klasickou bannerovou kampan na internetu a déle na socialni sité. Pro spolupraci byla verejnou
zakazkou vybrana reklamni agentura KNOWORIGIN s tim, ze Vysoc¢ina Tourism se podarilo na
realizaci kampané sehnat spolufinancovani ve vy$i 50 % z prostredk Ministerstva pro mistni rozvoj.
A to v ramci projektu Marketingové aktivity a rozvoj znacky destinace Vysocina v letech 2024-2025,
spolufinancovaného z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu v regionech.

»,Kampan byla zamérena primarné na obyvatele Némecka a Rakouska, s tim, ze jako hlavni cilové
skupiny byly zvoleny rodiny s détmi a aktivni seniofi. Nasazeno bylo pét hlavnich vizuall
prezentujicich nejznaméjsi mista Vysociny, mezi kterymi samozrejmé nechybély pamatky UNESCO
Tel¢, Trebi¢ a Zdar nad Sazavou. ,Nasim cilem nebylo jen realizovat zahrani¢ni online kampan, ale
také ziskat zkuSenosti a data, na kterych muzeme stavét nasi komunikaci na tyto trhy do budoucna.
Zaroven chceme s odstupem ¢asu vyhodnotit, jaky méa nase kampan dopad na navstévnost a zvySeni
podvédomi o regionu Vysocina v Némecku a Rakousku,” vysvétlil Dominik Mrkvicka, ktery ma ve
Vysocina Tourism na starost on-line marketing. Podle néj prvni predprazdninova vina potvrdila, Ze o
Vysocinu je v zahrani¢i zajem, ale zaroven ukézala, kde je prostor pro zlepseni. Ve druhé viné proto
doslo ke zméné vizualu s tim, ze pribyla i kratka videa, kterd 1épe predstavuji Vysocinu.

Krajska centrala cestovniho ruchu chce v online aktivitdch na némeckojazycnych trzich pokracovat i
do budoucna. ,Planujeme na tuto zkusenost navazat, a také v pristich letech investovat prostredky
do marketingovych aktivit zamérenych primarné na Rakousko, Némecko a Polsko. Zatimco Némci a
Poléci si Vysocinu oblibili uz v minulosti, Rakousko je pro nas zatim orisek. Je to nas nejblizsi soused,
v Cislech zahrani¢ni navstévnosti vSak nefiguruje na prednich mistech. Proto chceme cilenymi a
dlouhodobymi marketingovymi aktivitami tato ¢isla postupné zménit,” doplnil reditel Vysocina
Tourism Zdenék Navratil. Ten hodnoti pozitivné i spolupraci s reklamni agenturou. A to zejména diky
profesionalnimu pristupu, oteviené komunikaci a pribéznym doporuc¢enim ke zlep$eni vykonu
kampané.

Podle reditele je nyni v planu investovat do udrzovaci kampané tak, aby reklama na Vysocinu z
mobilll a poc¢itact obyvatel Némecka a Rakouska Uplné nezmizela. V pripadé ziskani dal$ich
finan¢nich prostredkt z dotacnich tituld by pak kampan znovu nabrala na obratkach.
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