Praha spusti kampan na podporu kongresové
turistiky
3.11.2025 - | Magistrat hlavniho mésta Prahy

Rada hl. m. Prahy na svém pondélnim jednani schvalila smlouvu o zajiSténi mezinarodni
medialni marketingové kampané na podporu Prahy jako kongresové destinace se
spolecnosti Prague City Tourism a.s. Hlavni mésto pro svoji propagaci vyuzije etablovana
média pusobici v oboru kongresového prumyslu na evropské i celosvétové urovni. Cilem je
plné vyuzit potencial kongresového turismu, ktery aktualné predstavuje jednu z
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nejdulezitéjsich kategorii cestovniho ruchu.

,Kongresova turistika je pro Prahu mimorddné dulezitd, protoze ma zdsadni ekonomicky i
spolecensky prinos. Privadi do mésta odborniky z celého svéta, podporuje mistni podnikatele a
zdroveri posiluje mezindrodni prestiz ¢eské metropole. Praha ma idedlni predpoklady - spojuje
historickou krdsu, bezpecnost a dostupnost s moderni infrastrukturou a vysokou tirovni sluzeb.
Chceme, aby byla vnimdna nejen jako turistickd destinace, ale také jako inspirativni prostor pro
vzdéldvdni, inovace a vznik novych spolupraci,” fika naméstek primatora hl. m. Prahy pro kulturu,
cestovni ruch, vystavnictvi, pamatky, ndrodnostni mensiny a animal welfare Jiri Pospisil.

,Kongresovd turistika md pro Prahu zdsadni vyznam. Neni to jen otdzka cestovniho ruchu, ale i
ekonomiky, vzdéldvdni a inovaci. Kazdy uspesny kongres prindsi do mésta nové prilezitosti.
Konkrétné posiluje mistni podnikatelské prostredi a propojuje Prahu se svétem védy, mediciny a
technologii. Chceme, aby Praha ztistala méstem, kam se nejezdi jen za pamdtkami, ale i za znalostmi
a spolupraci,” uvadi primator hl. m. Prahy Bohuslav Svoboda.

Predmétem smlouvy je realizace kampaneé, ktera bude zahrnovat inzerci v odbornych médiich
zameérenych na kongresovy segment s evropskym i celosvétovym pokrytim. Zacilena bude predevsim
na nejruznéjsi asociace a také eventové manazery. Spusténa ma byt jesté ve ¢tvrtém ctvrtleti roku
2025 a predevsim pak v prvnim pololeti roku 2026, a to na zakladé smlouvy se spole¢nosti Prague
City Tourism a.s., ktera je oficidlni organizaci destinacniho managementu hlavniho mésta. Cena
kampané byla predbézné stanovena na 2 900 000 K¢ bez DPH.

Kampan ma vychazet z odborného dokumentu nazvaného Navrh konceptu mezinarodni medialni
kampané v B2B MICE médiich zpracovaného spolec¢nosti Prague Convention Bureau z.s. Cilem pak
bude propagace nové rebrandované identity businessové Prahy jako moderni, dostupné, inspirativni
a udrzitelné MICE destinace (z anglickych slov: Meetings - setkavani, Incentives - motivacni zajezdy,
Conferences/Congress - konference/kongresy a Exhibitions/Svents - vystavy/akce).

Praha je podle statistik Mezinarodni kongresové asociace ICCA na 5. pri¢ce Zebricku nejzadanéjsich
kongresovych destinaci svéta a na 4. misté v Evropé. Kampan bude cilena na udrzeni sou¢asného
postaveni Prahy a rovnéz na propagaci noveé budovanych konferencnich a vystavnich prostor v
objektech hlavniho mésta - v Kongresovém centru Praha a na Vystavisti Praha. Uskute¢néni
kampané bude pokracovanim souboru dulezitych krokl v oblasti kongresového turismu, které jsou
na podporu tohoto dulezitého turistického segmentu hlavnim méstem v poslednich letech
realizovany.
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