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Retézec PENNY pokracuje ve svych dlouhodobych aktivitach zamérenych na podporu
lidského zdravi. Po osvétovych kampanich v oblasti prvni pomoci a po uspésné viralni
kampani PRSA, ktera s nadhledem a odvahou otevrela téma prevence rakoviny prsu,
prichazi PENNY s novym projektem zamérenym na zdravi muzu. Kampan s nazvem
»KOULE"” ma za cil zvysit povédomi o prevenci rakoviny prostaty a varlat - nemoci, které
ro¢né postihnou asi 8 400 muzi v Ceské republice. Ambasadorem kampané je bojovnik
smisenych umeéni Karlos Vémola, odborny dohled pak ma znamy zachranar Marek Dvorak.
Soucasti projektu jsou také vanocni ozdoby - “koulicky”, jejichz koupi mohou zakaznici
primo podporit neziskovou organizaci Loono. PENNY se podpore lidského zdravi a prevenci
vénuje systematicky.

Kampan KOULE stavi na ustrednim sloganu ,Nabidka, co ma koule“, ktery doprovodi sugestivni
vizualy s Karlosem Vémolou. S ika Séf strategického marketingu PENNY Vit Vojtéch. “ dopliuje.

Kampan ale zacala svou pout jiz v rijnu “teasingovou ¢asti” nazvanou “Nabidka, co stoji za to /
Nabidka, kterd ma koule” s vizualy potravin dvojsmyslné odkazujicimi na citlivé casti muzského téla.
Objevila se na billboardech, CLV plochach, socialnich sitich v letacich a tisténé inzerci. Zejména v
on-line prostoru vzbudila teasingova ¢ast znacnou pozornost. dopliuje Vit Vojtéch. Mix médii se
rozsiruje o PR ndstroje a televizni reklamu.

Autorem kampanovych vizudll pro tuto ¢ast kampané s hlavni tvari Karlosem Vémolou je fotograf
Tomas Trestik. Ten fotografiim vtiskl autenticitu a zaroven hravy, sebevédomy ton vysvétluje
Trestik.

Chybét nebude ani komunikace primo v prodejnach PENNY. Sortiment totiz rozsiri specialni
“vanoc¢ni koule” s motivem kampané. Vynos z jejich prodeje poputuje na ucet neziskové organizace
Loono, kterd se dlouhodobé vénuje osvété v oblasti prevence onkologickych a kardiovaskuldarnich
onemocnéni.

SamovySetreni je zaklad

Rakovina varlat je nejcastéj$im nadorovym onemocnénim u mladych muzi. Nejrizikovejsi skupinou
jsou muzi mezi 15. a 40. rokem zivota. Presto se podle odbornikii 0 onemocnéni stale mluvi malo a
tolik dulezité samovySetreni velka Cast populace zanedbava. Pritom pouhych nékolik minut jednou
mésicné muze byt klicovym krokem k véasnému odhaleni nemoci. Podobné zasadni je i preventivni
vySetreni prostaty, které by muzi meéli pravidelné absolvovat po padesatém roce véku, u rizikovych
skupin dokonce drive.

MUDr. Marek Dvorak, ktery ma nad projektem odborny dohled.
PENNY se lidskému zdravi vénuje dlouhodobé
Kampané na prevenci rakoviny prsou a varlat nejsou zdaleka jedinymi aktivitami, na které v oblasti

lidského zdravi retézec zaméril. Velmi uspésné byly jeho dva projekty v oblasti prvni pomoci, u
kterych se rovnéz spojil se zachranarem Markem Dvordkem. V lofiském roce se zaméril dospélé a



letos na déti. V obou pripadech zdarma zpristupnil lidem zachranarovy on-line kurzy prvni pomoci a

projekty doprovodil osvétovou kampani. Vysledkem je vice nez 110 tisic kurzu, které si lidé z webu
diky PENNY bezplatné stahli.
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