Lidl startuje mezinarodni kampan s jasnym
poselstvim: “Lidl. To se vyplati"

25.9.2025 - Komer¢ni sdéleni | CTK

Lidl zahajuje ve 31 evropskych zemich svou prvni mezinarodni kampan pod nazvem , Lidl.
To se vyplati.” Tato kampan je vice nez jen reklamnim sdélenim - predstavuje zavazek a
emocionalni pouto mezi znackou a zakazniky.

Zavazek zakaznikum

,Lidl. To se vyplati.” je zdvazek urCeny miliontum lidi, kteri znacce kazdy den duvéruji. Spolecnost
Lidl vychéazi z presvédceni, ze kazdy ma mit pristup k vysoce kvalitnim a udrzitelnym produktiim za
dostupnou cenu. Tento princip dostupnosti a férovosti tvori zaklad nové kampané, ktera pobézi od
21. zari do konce rijna. Slogan ,Lidl. To se vyplati.” se odrazi v Siroké nabidce privatnich znacek, v
bio sortimentu i v rostlinnych alternativach. Projevuje se v kazdodenni Cerstvosti, ve spolehlivych
dodavkach pro rodiny i komunity a také v pridané hodnoté, kterou obchodni retézec prinasi o
svatcich a pri vyjimecnych prilezitostech.

eV v/

Kampan zduraznuje, ze nejde jen o nizké ceny, ale o hodnoty, které maji skute¢ny vyznam v zivoté:
bezpeci, spolehlivost a moznost naplnovat vlastni sny. ,Lidl. To se vyplati.” se tak stava hlavnim
mottem spoleCnosti.

Odpovédnost a prislib pro budoucnost
,Lidl. To se vyplati.” je prislibem...

Timto zplsobem spole¢nost vytvari skute¢nou hodnotu pro své zakazniky, zaméstnance i obchodni
partnery a Sirokou verejnost a posiluje zaklady znacky, ktera stavi na udrzitelnosti a dlouhodobém
zavazku - pro dnesek i pro budoucnost.

V Ceské republice Lidl pomé4ha v mnoha komunitnich projektech: prostrednictvim grantové vyzvy
financuje Jedlé skolni zahrady, jiz 15 let podporuje détské pacienty prostrednictvim sbirky Srdce
détem, a rozsiruje ekologicka opatreni jako pilotni projekt na dobrovolny zpétny odbér PET lahvi a
plechovek v ramci Sirsi iniciativy REset Plastic.

Tento pristup je hluboce zakorenén ve sloganu ,Lidl. To se vyplati.” a je podporen konkrétnimi
opatrenimi, jako je spoluprace s regionalnimi dodavateli a nas zavazek k udrzitelnému rozvoji. Nasim
cilem je snizit emise sklenikovych plynt na minimum, a to v souladu s nasi strategii Net Zero.

Roste také vyznam spole¢nosti v ekonomice Ceské republiky. Na zakladé neddvno predstavené
analyzy o svém ekonomickém a socialnim dopadu, kterou vypracovala spolecnost
PricewaterhouseCoopers (PwC).[1] Z pohledu verejnych financi spole¢nost v roce 2024 do statniho
rozpoCtu odvedla na danich 10,2 miliardy korun. To je pro predstavu 299 miliont $kolnich obédu
nebo napriklad 1 272 hasi¢skych cisteren Mercedes. Diky své Cinnosti pomohl mimo jiné také k
existenci 46 579 pracovnich mist.

Kampan , Lidl. To se vyplati.”



Hlavni ¢ast kampané probiha od 21. zari do konce rijna a stavi na integrované 360° medialni
strategii napri¢ vSemi komunikacnimi kandly. V televiznim vysilani se objevi spoty o délce 30 a 20
sekund, které zachycuji vyjime¢né momenty z kazdodenniho zivota a situace, kdy se néco skutecné
vyplati. Do kampané se zapoji také influenceri a ambasadori znacky, kteri ji podpori na socidlnich
sitich a dalSich digitalnich platformach.

Vice informaci: ,Lidl. To se vyplati.”

»Touto integrovanou kampani oslovuje Lidl lidi tam, kde skutecné jsou - emociondlné a s jasnymi
sdélenimi o tom, co se u Lidlu opravdu vyplati,” uvadi za marketing spole¢nosti Lidl Ceska republika
David Zappe.

Lidl. To se vyplati.

Spolecnost Lidl vstoupila na cesky trh v ¢ervnu 2003, kdy otevrela prvnich 14 prodejen. V
soucasnosti provozuje sit 322 prodejen, které jsou zasobovany 5 logistickymi centry. Filozofie
prodeje spolecnosti Lidl je zalozena na privatnich znackach, které tvori vice nez 69 % veskerého
sortimentu. Kromé nejvyssi kvality za nejlepsi cenu ocenuji zadkaznici prodejen Lidl také pravidelné,
tematické tydny s nabidkou potravin a spotrebniho zbozi, které neni soucasti stalého sortimentu.
Spotrebni zbozi Lidl nabizi také ve svém internetovém obchodé Lidl-shop. Spolecnost Lidl se snazi
byt ve vSech oblastech podnikani maximalné odpovédna vuci svému okoli. V ramci spolecenské
odpovédnosti se Lidl dlouhodobé zaméruje na podporu déti, pro néz realizuje ruzné projekty,
napriklad sbirku Srdce détem ¢i v minulych letech vystavbu Rakosnickovych hrist.

Vice informaci naleznete na:

www.lidl.cz

www.instagram.com/lidlcz
www.youtube.com/user/LIDLCeskaRepublika

[1] PwC. Analyza na zdkladé informaci poskytnutych spole¢nosti Lidl Ceskd republika: Zprdva o
korpordtnim prinosu Lidl Ceskd republika 2024. Praha: PwC, 2024.
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